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ABSTRAK 
 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh E-commerce, Sosial Media, 

Sistem Informasi Akuntansi dan Lingkungan Keluarga Minat berwirausaha. 

Penelitian ini menggunakan analisis deskriptif dan kausal. Populasi yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah Mahasiswa Politeknik Negeri Bali Jurusan Akuntansi 

Semester 6 dan 8 yang berjumlah 290. Penelitian ini mengunakan metode sampel 

acak sederhana (simple random sampling). Dalam penelitian ini, cara pengambilan 

sampel yang digunakan adalah metode Slovin. Slovin adalah teknik pengambilan 

sampel data yang didasarkan pada pertimbangan tertentu. Sehingga sampel yang 

dibutuhkan adalah sebanyak 168 mahasiswa. Teknik pengumpulan data dari 

penelitian ini untuk memperoleh data yaitu melalui kuisioner. Pengukuran 

instrumen atau alat bantu yang digunakan oleh peneliti untuk mengumpulkan data 

penelitian ini menggunakan Skala Likert. Analisis data dalam penelitian ini 

menggunakan bantuan software IBM SPSS Statistics versi 25. Adapun analisis data 

dalam penelitian ini yaitu analisis data eskriptif, uji asumsi klasik dan uji hipotesis. 

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa e-commerce secara parsial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berwirausaha, sosial media 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berwirausaha, sistem informasi 

akuntansi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berwirausaha, 

lingkungan keluarga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

berwirausaha, dan secara simultan e-commerce, sosial media, sistem informasi 

akuntansi dan lingkungan keluarga berpengaruh signifikan terhadap minat 

berwirausaha. 

 

Kata Kunci: Minat Berwirausaha, E-commerce, Sosial Media, Sistem Informasi 

Akuntansi dan Lingkungan Keluarga
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the influence of E-commerce, Social Media, 

Accounting Information Systems and Family Environment Interest in 

entrepreneurship. This study used descriptive and causal analysis. The population 

used in this study was 290 students of the Bali State Polytechnic majoring in 

Accounting in Semester 6 and 8. This study used a simple random sampling 

method. In this study, the sampling method used was the Slovin method. Slovin is 

a data sampling technique that is based on certain considerations. So that the sample 

needed is as many as 168 students. The data collection technique from this study to 

obtain data is through questionnaires. Measurement of instruments or tools used by 

researchers to collect data for this study using the Likert Scale. Data analysis in this 

study used the help of IBM SPSS Statistics software version 25. The data analysis 

in this study is escriptive data analysis, classical assumption test and hipotesis test. 

Based on the results of the study, it is known that e-commerce partially has a 

positive and significant effect on entrepreneurial interest, social media has a 

positive and significant effect on entrepreneurial interest, accounting information 

systems have a positive and significant effect on entrepreneurial interest, family 

environment has a positive and significant effect on entrepreneurial interest, and 

simultaneously e-commerce, social media, accounting information systems and 

family environment affect significant to entrepreneurial interest. 

 

Keywords: Interest in Enterpreneurship, Family Environment, Knowledge 

Entepreneurship, Revenue Expectations and E-commerce.
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah  

 Kepala Biro Humas Kemendag Fajarini Puntodewi menyatakan, 

berdasarkan data Entrepreneurship Global Index 2018, indeks kewirausahaan di 

negara maju sebesar 14 persen. Sementara indeks kewirausahaan di Indonesia 

baru sebesar 3,1 persen, masih di bawah negara ASEAN lainnya yaitu Singapura, 

Malaysia, Thailand, dan Filipina. Kewirausahaan secara langsung memiliki 

peran penting dalam menyumbang pertumbuhan ekonomi. Sehingga upaya 

mendorong terciptanya wirausaha baru perlu dilakukan.  

 Pemerintah menargetkan rasio kewirausahaan mencapai 3,95 persen di 

tahun 2024. Sebagaimana amanat dari terbitnya Peraturan Presiden (Perpres) 

Nomor 2 tahun 2022, tentang Pengembangan Kewirausahaan Nasional. Di mana 

pada 2020, rasio kewirausahaan baru mencapai 3,47 persen. Berdasarkan sensus 

ekonomi Badan Pusat Statistik (BPS), baseline 2019 jumlah rasio wirausaha 

mencapai 3,3 persen setara 8,2 juta. Artinya dengan target 3,95 persen di 2024, 

maka diperlukan 1,5 juta penduduk yang usahanya menetap hingga 2024. 

Penumbuhan 1,5 juta wirausaha baru, tentunya efektif dalam kurun waktu 3 

tahun atau mulai dari 2022 hingga 2024. Sehingga rata-rata target per tahunnya 

sebanyak 500 ribu wirausaha baru. 

 Azwar (2013) untuk meningkatkan rasio wirausahawan di Indonesia, 

menumbuhkan jiwa kewirausahaan mahasiswa perguruan tinggi merupakan 
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alternatif untuk mengurangi tingkat pengangguran, karena sarjana diharapkan 

dapat menjadi wirausahawan muda terdidik yang mampu merintis usahanya 

sendiri agar dapat menjadi sumber daya bagi bangsa. para sarjana diharapkan 

dapat menjadi wirausaha muda terdidik yang mampu merintis usahanya sendiri. 

Badan Pusat Statistik, 2021 (bps.go.id) telah merilis data resmi kondisi 

ketenagakerjaan Indonesia per februari 2021. Data menunjukkan angka 

pengangguran turun menjadi 6,26 persen atau turun 0,81 persen dibandingkan 

dengan bulan Agustus 2021. Walau secara agregat tren tingkat pengangguran di 

Indonesia meningkat, kabar buruk diperlihatkan dari uraian data lebih spesifik 

untuk angka pengangguran dari tingkat pendidikannya. Tercatat dari tiga tahun 

terakhir untuk tingkat pengangguran Diploma dan Universitas terjadi kenaikan 

dari 5,91% menjadi 7,51%. Begitu pula dengan tren angka pengangguran SD. 

Data menunjukkan dari tahun 2018 sampai tahun 2020 angka pengangguran SD 

meningkat dari 3,25% menjadi 4,61%. Peningkatan angka pengangguran dari 

tingkat Diploma dan Universitas lebih tinggi dari pada tingkat SD (Badan Pusat 

Statistik, 2021). 

 Pramiswari dan Dharmadiaksa (2017) menyatakan berkembangnya 

teknologi informasi di jaman milenial ini sangat membantu para calon wirausaha 

dalam menjalankan usahanya, dalam bertransaksi teknologi informasi 

memberikan kemudahan, bahkan informasi yang diberikan secara akurat, cepat 

dan tepat. Dengan canggihnya teknologi informasi saat ini persaingan 

antarwirausaha menjadi lebih ketat, sehingga menyebabkan wirausaha yang 

menggunakan teknologi informasi tersebut menjadi meningkat. Kesempatan 
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memperluas bidang usaha menjadi lebih mudah jika seorang wirausaha mampu 

mengikuti persaingan dengan wirausaha lainnya. Namun, jika seorang wirausaha 

tidak mampu bersaing, maka bidang usahanya pun akan terancam. Pemanfaatan 

teknologi informasi merupakan suatu cara solusi untuk mengembangkan usaha. 

Penyebaran, penjualan, pembelian, pemasaran barang dan jasa merupakan salah 

satu bentuk teknologi informasi yang sedang berkembang saat ini yang dapat 

dilakukan melalui televisi atau jaringan komputer (e-commerce). 

 Penggunaan internet yang sudah menyebar luas keseluruh penjuru 

Indonesia harus dapat dimanfaatkan oleh calon wirausaha untuk dapat 

mengembangkan bisnis mereka untuk mencapai orientasi yang lebih luas. 

Adanya pengembangan akan penggunaan internet tersebut menjadikan proses 

bisnis secara online berkembang sangat pesat. Bisnis online yang sangat hangat 

diperbincangkan saat ini adalah e-commerce. Sehingga peneliti menganggap e-

Commerce berpengaruh kuat terhadap keputusan berwirausaha oleh mahasiswa. 

Hal ini pun sejalan dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh Wulandari and 

Sudaryanti, (2020) bahwa e-commerce berpengaruh kuat terhadap keputusan 

berwirausaha oleh mahasiswa. Berbanding terbalik dengan hasil penelitian yang 

dilakukan oleh Ratih Eka, (2020) bahwa e-commerce tidak berpengaruh secara 

signifikan terhadap keputusan berwirausaha. Kehadiran 2 aktivitas online ini (e-

commerce dan sosial media) merubah cara interaksi proses jual beli yang 

sebelumnya hanya menggunakan cara tradisional menjadi serba online, cara 

tradisional mengharuskan penjual dan pembeli bertemu di tempat jual beli yang 

disebut pasar (marketplace) dan penjual harus memasarkan produk yang dijual 
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secara langsung di depan pembeli, berbanding terbalik dengan e-commerce yang 

mempermudah cara transaksi di mana pembeli hanya perlu mengunjungi situs 

belanja online dengan menggunakan handphone atau smartphone mereka, tentu 

saja wirausaha berbondong-bondong menjadikan sosial media sebagai sarana 

pemasaran mereka dengan menggunakan strategi sosial sedia marketting, 

Berdasarkan penjabaran diatas peneliti menganggap sosial media berpengaruh 

kuat terhadap keputusan berwirausaha oleh mahasiswa.  

 Hal ini pun sejalan dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh Komang 

Sumerta, (2020) bahwa sosial media berpengaruh kuat terhadap keputusan 

berwirausaha oleh mahasiswa. Berbanding terbalik dengan hasil penelitian yang 

dilakukan oleh Destari, (2019) bahwa sosial media tidak berpengaruh secara 

signifikan terhadap keputusan berwirausaha. Selain E-Commerce dan Sosial 

Media, berwirausaha juga membutuhkan informasi-informasi pendukung atas 

proses usaha.  

 Bodnar and Hopwood, (2006) menyatakan bahwa informasi merupakan 

data yang berguna yang diolah sehingga dapat disajikan dasar untuk mengambil 

keputusan yang tepat oleh pemimpin perusahaan. Sumber informasi adalah data, 

dan data merupakan kenyataan yang menggambarkan suatu kejadian dan 

kesatuan yang nyata, salah satu penyaji informasi adalah akuntansi, dimana 

akuntansi merupakan alat untuk menginformasikan keadaan suatu perusahaan 

atau organisasi. Menurut Rai, A. and Welker, (2022) sistem informasi 

merupakan konsep yang dijadikan sebagai kriteria dasar untuk mengevaluasi 

sistem. SIA dianggap menjadi kemampuan dasar yang wajib dimiliki oleh setiap 
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calon wirausaha agar dapat lebih mudah mengatur strategi dalam persaingan 

bisnis yang ketat. Berdasarkan penjabaran di atas peneliti menganggap 

Penggunaan Sistem Informasi Akuntansi berpengaruh kuat terhadap keputusan 

berwirausaha oleh mahasiswa. Hal ini sejalan dengan hasil penelitian yang 

dilakukan oleh Pramiswari and Dharmadiaksa, (2017) bahwa Sistem Informasi 

Akuntansi berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan berwirausaha. 

Berbanding terbalik dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh Nanik 

Ermawati dan Nurul Rizka Arummsari (2021) bahwa Penggunaan sistem 

informasi akuntansi tidak berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan 

berwirausaha. 

B. Rumusan Masalah 

 Berdasarkan pada latar belakang diatas, maka adapun rumusan masalah 

dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Bagaimanakah pengaruh e-commerce terhadap minat berwirausaha? 

2. Bagaimanakah pengaruh sosial media terhadap minat berwirausaha? 

3. Bagaimanakah pengaruh sistem informasi akuntansi terhadap minat 

berwirausaha? 

4. Bagaimanakah pengaruh lingkungan Kelurga terhadap minat berwirausaha? 

5. Bagaimanakah pengaruh e-commerce, sosial media, sistem informasi 

akuntansi dan lingkungan keluarga secara simultan terhadap minat 

berwirausaha? 
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C.  Batasan Masalah  

 Adapun batasan masalah yang ditetapkan yaitu berfokus pada minat 

berwirausaha, pengaruh sosial media, pengaruh e-commerce serta lingkungan 

keluarga dan penggunaan sistem informasi akuntansi. Selain itu penelitian ini 

difokuskan untuk mengetahui bagaimana pengaruh minat berwirausaha jika 

dipengaruhi oleh e-commerce, sosial media, sistem informasi akuntansi serta 

lingkungan keluarga.  

D.  Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian  

Tujuan penelitian antara lain: 

a. Untuk mengetahui pengaruh e-commerce terhadap minat berwirausaha. 

b. Untuk mengetahui pengaruh sosial media terhadap minat berwirausaha. 

c. Untuk mengetahui pengaruh sistem informasi akuntansi terhadap minat 

berwirausaha. 

d. Untuk mengetahui pengaruh lingkungan keluarga terhadap minat 

berwirausaha. 

e. Untuk mengetahui pengaruh e-commerce, sosial media, sistem 

informasi akuntansi dan lingkungan keluarga secara simultan terhadap 

minat berwirausaha. 

2. Manfaat Penelitian  

  Adapun manfaat praktis yang didapat dari penelitian ini adalah: 

a. Manfaat Praktis 

1)   Bagi Politeknik Negeri Bali 
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      Penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi kepada 

mahasiswa untuk melakukan penelitian selanjutnya yang lebih 

relevan. 

2) Bagi Mahasiswa 

  Penelitian ini bermanfaat bagi mahasiswa dalam menambah 

wawasan dan pengetahuan akan masalah minat berwirausahaan.
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A.  Kesimpulan 

1. E-commerce memiliki pengaruh yang positif signifikan terhadap minat 

berwirausaha. Dimana hasil e-commerce memiliki koefisien t sebesar t 1.719 

> t tabel 1.564, nilai koefisien regresi sebesar 0,073 dan signifikansi sebesar 

0,002 < α (0,05). Hal ini berarti bahwa semakin baik e-commerce maka akan 

meningkatkan minat berwirausaha.  

2. Sosial media memiliki pengaruh yang positif signifikan terhadap minat 

berwirausaha. dimana sosial media memiliki koefisien 1.866 > t tabel 1.564, 

nilai koefisien regresi sebesar 0,085 dan signifikansi sebesar 0,003 < α (0,05). 

hal ini berarti bahwa semakin baik sosial media maka akan meningkatkan 

minat berwirausaha. 

3. Sistem informasi akuntansi memiliki pengaruh yang positif signifikan 

terhadap Minat berwirausaha. Dimana sistem infromasi akuntansi memiliki 

koefisien t 1.931 > t tabel 1.564, nilai koefisien regresi sebesar 0,187 dan 

signifikansi sebesar 0,001 < α (0,05). Hal ini berarti bahwa semakin baik 

sistem informasi akuntansi maka akan meningkatkan minat berwirausaha.  

4. Lingkungan Keluarga memiliki pengaruh yang positif signifikan terhadap 

Minat berwirausaha. Dimana Lingkungan Keluarga memiliki koefisien t 

1.619 > t tabel 1.564, nilai koefisien regresi sebesar 0,272 dan signifikansi 
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sebesar 0,001 < α (0,05). Hal ini berarti bahwa semakin baik Lingkungan 

Keluarga maka akan meningkatkan minat berwirausaha.  

5. E-commerce, sosial media, sistem informasi akuntansi, lingkungan keluarga 

secara bersama - sama memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Minat 

berwirausaha. Dimana sistem informasi akuntansi memiliki nilai F hitung 

1.840 > F tabel 1.654 dan signifikansi 0,000 < α (0,05). Hal ini berarti bahwa 

semakin baik e-commerce, sosial media dan sistem informasi akuntansi maka 

akan meningkatkan minat berwirausaha. 

B.   Implikasi  

Implikasi dari penelitian ini, e-commerce, sosial media, sistem 

informasi akuntansi, dan lingkungan keluarga berpengaruh signifikan terhadap 

minat berwirausaha. Dengan demikian untuk selanjutnya mahasiswa perlu 

memperhatikan penggunaan e-commerce, sosial media, dan sistem informasi 

akuntansi. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa seiring meningkatnya 

penggunaan e-commerce, sosial media, sistem informasi akuntansi dan 

lingkungan keluarga maka dapat meningkatkan kualitas mahasiswa 

berwirausaha. 

C.   Saran 

Dari hasil penelitian diatas saran yang dapat peneliti sampaikan antara lain: 

1. Peneliti selanjutnya diharapkan untuk memperluas sampel penelitian 

dengan menggunakan sampel dari jurusan lain agar dapat mendapatakan 

perbedaan dan hasil yang lebih baik, tidak hanya menguji pada jurusan di 

akuntansi.  
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2. Peneliti selanjutnya diharapkan untuk menambah variabel independen 

lainnya seperti pengetahuan tentang kewirausahaan, lingkungan sosial dan 

teman sebaya agar mampu menjelaskan kualitas kewirausahaan yang lebih 

baik lagi.
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