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ABSTRAK 

 

Keberhasilan suatu perusahaan dalam mencapai tujuan yang telah 

ditargetkan sangat ditentukan oleh keberhasilan strategi pemasaran yang 

dilakukannya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui implementasi 

Marketing Communication dalam meningkatkan brand awareness pada Sini 

Vie Villa. Sini Vie Villa, sebuah villa mewah di Bali, dipilih sebagai studi 

kasus karena pertumbuhan pesatnya dalam industri perhotelan dan kebutuhan 

untuk memperkuat posisi merek di pasar yang kompetitif. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini ialah metode kualitatif deskriptif. Teknik 

pengumpulan data berupa observasi dan wawancara. Bentuk Marketing 

communication yang dilakukan dalam meningkatkan brand awareness pada 

Sini Vie Villa terdiri dari iklan (advertising), promosi penjualan (sales 

promotion) dengan membuat paket staycation, food & beverage, bekerja sama 

dengan media serta key opinion leader/influencer, penjualan pribadi (personal 

selling), penjualan langsung (direct selling). Sini Vie Villa belum bisa sebut di 

Top of Mind karena bukan merupakan merek yang di ingat pertama kali oleh 

konsumen. Namun memiliki potensi untuk menjadi Top of Mind. Hasil dari 

penelitian yang telah dilakukan oleh penulis menunjukkan bahwa Sini Vie 

Villa memiliki komitmen yang kuat dalam menghadapi persaingan ketat di era 

kemajuan teknologi. Penelitian ini tidak hanya memberikan wawasan teoritis 

tentang pentingnya analisis komunikasi pemasaran dalam konteks industri 

perhotelan, tetapi juga memberikan rekomendasi praktis bagi manajemen Sini 

Vie Villa dan entitas sejenis untuk meningkatkan efektivitas kampanye 

pemasaran mereka di masa depan. Dengan demikian, penelitian ini diharapkan 

dapat memberikan kontribusi yang berarti dalam memperkaya literatur tentang 

strategi pemasaran dalam meningkatkan kesadaran merek di pasar global yang 

semakin kompleks dan dinamis. Output yang dihasilkan berupa content plan 

dalam merancang gagasan promosi dalam sosial media.  

Kata Kunci : Marketing Communication, Brand awareness, Sini Vie Villa 
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ABSTRACT 

 

The success of a company in achieving its targeted goals is largely determined by 

the success of its marketing strategy. This study aims to determine the 

implementation of marketing communication in increasing brand awareness at 

Sini Vie Villa. Sini Vie Villa, a luxury Villa in Bali, was chosen as a case study 

due to its rapid growth in the hospitality industry and the need to strengthen its 

brand position in a competitive market. The method used in this study is a 

descriptive qualitative method. Data collection techniques include observation 

and interviews. The form of Marketing communication carried out to increase 

brand awareness at Sini Vie Villa consists of advertising, sales promotion by 

creating staycation packages, food & beverage, collaborating with the media and 

key opinion leaders/influencers, personal selling, direct selling. Sini Vie Villa 

cannot yet be called Top of Mind because it is not a brand that is first 

remembered by consumers. However, it has the potential to become Top of Mind. 

The results of the research conducted by the author show that Sini Vie Villa has a 

strong commitment to facing tough competition in the era of technological 

advancement. This research not only provides theoretical insights into the 

importance of marketing communication Analysis in the hospitality industry 

context but also offers practical recommendations for the management of Sini Vie 

Villa and similar entities to enhance the effectiveness of their marketing 

campaigns in the future. This study is expected to make a significant contribution 

to enriching the literature on marketing strategies aimed at enhancing brand 

awareness in an increasingly complex and dynamic global market. The resulting 

output is in the form of a content plan for designing promotional ideas on social 

media. 

Keywords: Marketing Communication, Brand awareness, Sini Vie Villa 
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BAB I 

PENDAHULUAN  

 

1.1 Latar Belakang Masalah  

Dunia bisnis pariwisata di Indonesia salah satunya di Bali sangat tinggi 

persaingan, dan ini menunjukan bahwa kebutuhan konsumen yang sangat 

beragam dalam hal memenuhi keinginannya. Dalam waktu yang sangat cepat 

banyak berbagai produk barang dan jasa dengan memperkenalkan keunggulan 

masing – masing, oleh sebab itu pemilik dari bisnis tersebut harus mampu 

mempertahankan kelangsungan hidup yang sekaligus dapat mengembangkan 

perusahaan tersebut sesuai dengan tujuan bisnisnya. Mendapatkan perhatian 

konsumen menjadi persaingan yang sesungguhnya di dunia usaha saat ini. 

Sembari memperhatikan pengembangan produk (barang maupun jasa) dari sisi 

kualitas hingga penjualan, strategi pemasaraaan disusun sedemikian rupa agar 

produknya menjadi market leader dengan berharap mendapatkan keuntungan 

sebanyak-banyaknya dan juga agar mereknya dapat menjadi top of mind di mata 

konsumen. Hal tersebut dapat diraih oleh perusahaan dengan berbagai kegiatan 

strategy marketing atau rencana pemasaran yang sudah menjadi program dari 

perusahaan itu sendiri. Sukses atau tidaknya apa yang diraih oleh perusahaan, 

semua itu berkaitan dengan strategi yang dilakukan perusahaan tersebut. 
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Dalam era digital yang semakin berkembang pesat, strategi komunikasi 

pemasaran menjadi sangat penting bagi perusahaan dalam memperkuat brand 

awareness dan meningkatkan kehadiran merek mereka di benak konsumen. Salah 

satu upaya yang dilakukan adalah melalui social media, iklan, publikasi pers, dan 

kegiatan promosi lainnya. Dalam analisis ini, kita akan memperhatikan elemen-

elemen seperti segmentasi pasar, pesan komunikasi, pemilihan saluran 

komunikasi, interaksi dengan audiens , dan evaluasi hasil strategi komunikasi 

yang diimplementasikan. Integrated Marketing Communication (IMC) atau 

Komunikasi Pemasaran Terintegrasi adalah salah satu strategi pemasaran yang 

bisa dilakukan oleh industri pariwisata. IMC merupakan rencana strategi 

pemasaran produk yang menggunakan berbagai alat pemasaran yang tersedia. 

Kegiatan ini bergantung pada kebutuhan bisnis, hal ini dapat dikurangi, diperluas, 

atau diubah agar sesuai dengan tujuan strategis, tujuan pemasaran dan juga 

biasanya dengan mengkombinasi komunikasi pemasaran secara online dan offline 

(Mitterfellner, 2020). Bentuk IMC dapat dilihat dari kegiatan,Public Relation atau 

Hubungan Masyarakat (Humas) perusahaan, kemudian Iklan perusahaan, 

Kegiatan media sosial di berbagai platform dan bekerja sama dengan tokoh media 

social, Pameran dagang, konferensi, presentasi dan acara yang dibuat oleh 

perusahaan, Promosi penjualan melalui surat langsung, di toko atau online. 

Strategi komunikasi pemasaran memainkan peran penting dalam memperkuat 

brand awareness dan mempertahankan posisi merek di benak konsumen. Dengan 

perkembangan digital yang pesat, perusahaan harus memanfaatkan media sosial, 

iklan, publikasi pers, dan promosi lainnya sebagai bagian dari strategi pemasaran 
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terintegrasi (IMC). IMC adalah pendekatan yang menggabungkan berbagai alat 

pemasaran yang tersedia untuk mencapai tujuan pemasaran perusahaan. Dengan 

IMC, perusahaan dapat mengatur kegiatan pemasaran online dan offline secara 

bersinergi untuk mencapai hasil yang optimal. 

 

 

 

 

 

Gambar 1.1 Platform Media Sosial yang Banyak digunakan di Indonesia 

Tahun 2023 

Sumber: longdistancecreator.com 

Dengan social media dapat memperluas jaringan dan menjalin hubungan 

baik dengan konsumen. Era digital saat ini telah membuat masyarakat lebih aktif 

menggunakan social media sebagai sarana komunikasi yang lebih efektif. 

Sehingga dalam pemanfaatan social media menjadi faktor yang penting dalam 

kelancaran usaha atau bisnis. Dari perkembangan era digitalisasi saat ini perlu 

diperhatikan lebih mandalam. Menurut dari Hootsuite (We Are Social): 

Indonesian Digital Report 2023 pengguna platform social media terbanyak dalam 

posisi 2 teratas adalah Whatsapp 92,1 %, Instagram 86,5 % (lihat gambar 1.1). 

Melihat data tersebut menjadi sebuah perhatian bagaiamana meningkatkan dan 

berinovasi dalam pemanfaatan social media tersebut (datareportal.com 2023).  
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Sini Vie Villa adalah vila mewah untuk bulan madu romantis di kawasan 

Seminyak yang terkenal di pulau tropis Bali. Menampilkan One Bedroom Villa 

dengan Private Pool dan Jacuzzi, Sini Vie Villa merupakan tempat yang cocok 

untuk menghabiskan waktu bulan madu dengan momen privat dan intim. 

Dirancang dengan kolam renang pribadi berbentuk daun dengan Jacuzzi yang 

elegan merupakan tempat yang sempurna untuk bersantai bersama orang tercinta. 

Sini Vie Villa menawarkan layanan berkonsep romantis seperti hiasan bunga 

romantis di tempat tidur, kolam renang, dan Jacuzzi, sebagai kejutan untuk ulang 

tahun, atau merayakan hari jadi bersama orang tercinta. Terletak di kawasan 

populer Seminyak Bali, hanya 35 menit berkendara dari Bandara Internasional I 

Gusti Ngurah Rai, dan 7 menit berkendara ke Seminyak di mana terdapat Pantai 

Double Six yang terkenal, beberapa klub pantai yang akan membuat perjalanan 

tak terlupakan di Bali.  

Gambar 1.2 Platform Media Sosial & Data Analysis Sini Vie Villa 

Sumber: Sini Vie Villa 2024 
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Hal ini menunjukkan bahwa Sini Vie Villa mengalami pertumbuhan yang 

signifikan dalam jumlah pengikutnya di Instagram. Dengan pertumbuhan sebesar 

1,2% setiap bulannya, ini menunjukkan bahwa akun tersebut menarik minat yang 

terus meningkat dari pengguna Instagram. Pertumbuhan ini bisa menjadi indikasi 

bahwa konten yang dibagikan oleh Sini Vie Villa di Instagram menarik perhatian 

banyak orang, atau bahwa mereka berhasil mengimplementasikan strategi 

pemasaran yang efektif untuk menarik lebih banyak pengikut. Dengan memiliki 

46,2 ribu pengikut (46,200 pengikut), ini juga menunjukkan bahwa Sini Vie Villa 

telah membangun basis pengikut yang cukup besar di platform tersebut. 

Pertumbuhan yang konsisten seperti ini dapat memberikan manfaat besar dalam 

hal meningkatkan eksposur merek, interaksi dengan audiens , dan potensial untuk 

meningkatkan penjualan atau ketertarikan terhadap layanan yang ditawarkan oleh 

Sini Vie Villa. 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1.3 Data Instagram Analysis 

Sumber: Sini Vie Villa 2024 
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Berdasarkan data Instagram analisis terlihat jumlah post per 1 Juli 2024 

sebanyak 2617 post, dengan rata rata jumlah like 32,5 setiap postingannya  

menunjukkan bahwa konten yang dibagikan cenderung mendapatkan respons 

positif dari pengikut mereka. Likes adalah salah satu indikator utama dari interaksi 

dan minat pengguna terhadap konten dan 2,1 komen setiap postingannya.  

Dengan memanfaatkan berbagai platform media sosial seperti Instagram, 

website, dan TikTok, Sini Vie Villa memiliki kesempatan untuk memperkenalkan 

keindahan villa, fasilitasnya yang mewah, dan pengalaman unik yang ditawarkan 

kepada calon tamu. Melalui konten-konten visual  yang menarik dan kreatif, serta 

kolaborasi dengan influencer atau partner strategis, Sini Vie Villa dapat 

memperluas jangkauan audiens nya dan membangun kesadaran merek yang kuat 

di kalangan wisatawan yang mencari pengalaman bulan madu yang istimewa di 

Bali. 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1.4 Website Sini Vie Villa 

Sumber: Sini Vie Villa 2024 
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Sini Vie Villa juga menggunakan platform TikTok sebagai media 

pemasaran untuk menampilkan video-video promosi yang menarik dan kreatif. 

TikTok adalah platform media sosial yang sangat populer, terutama di kalangan 

generasi muda, dan memiliki potensi besar untuk meningkatkan visibilitas dan 

daya tarik suatu bisnis melalui konten video singkat. Sini Vie Villa berhasil 

membuktikan efektivitas strategi pemasarannya di TikTok dengan meraih prestasi 

sebagai salah satu dari 10 top villa teratas. Penggunaan TikTok sebagai platform 

untuk menampilkan video-video promosi telah membantu villa ini untuk 

mencapai visibilitas yang lebih tinggi, menarik lebih banyak tamu potensial, dan 

meningkatkan reputasi mereka dalam industri perhotelan. Sini Vie Villa aktif 

memanfaatkan platform seperti Instagram, Facebook, dan situs perjalanan 

internasional seperti TripAdvisor untuk mempromosikan vila mereka 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1.5 Tiktok & Data Analysis Sini Vie Villa 

Sumber: Sini Vie Villa 2024 
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Namun fenomena yang ditemukan pada Sini Vie Villa yaitu jumlah 

pengunjung hampir seluruhnya adalah pengujung wisatawan asing, hal ini 

menjadi perhatian khusus dikarenakan wisatawan lokal banyak yang belum 

mengetahui, Beberapa faktor yang mungkin berkontribusi terhadap situasi ini 

termasuk strategi pemasaran yang lebih kuat di pasar internasional, kurangnya 

promosi yang ditargetkan kepada pasar domestik, atau persepsi bahwa tempat 

tersebut lebih cocok untuk wisatawan asing. Untuk meningkatkan brand 

awareness di kalangan wisatawan lokal, Sini Vie Villa perlu mengadaptasi 

strategi Marketing communication mereka agar lebih inklusif dan menarik bagi 

pasar domestik. Dengan memperkuat kehadiran di media lokal, memanfaatkan 

digital Marketing yang disesuaikan, serta menyesuaikan penawaran dan pesan 

pemasaran, Sini Vie Villa dapat memperluas jangkauan mereka dan menarik lebih 

banyak wisatawan lokal. Implementasi strategi ini tidak hanya akan meningkatkan 

kesadaran merek tetapi juga berpotensi meningkatkan jumlah kunjungan dari 

pasar domestik. 

 

 

 

 

 

Gambar 1.6 Presentase Pengunjung Sini Vie Villa 

Sumber: Sini Vie Villa 2024 
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Penelitian ini akan menggunakan pendekatan kualitatif, dengan menggali 

data melalui wawancara dengan pihak-pihak terkait seperti tim operasional. Data 

yang diperoleh akan dianalisis secara komprehensif untuk mengungkapkan 

temuan yang relevan dan memberikan wawasan yang berharga bagi praktisi 

pemasaran, perusahaan, dan peneliti lainnya yang tertarik dalam memahami peran 

komunikasi dalam memperkuat brand awareness melalui strategi pemasaran 

komunikasi yang tepat. Penelitian ini secara langsung menyoroti tantangan yang 

dihadapi oleh industri pariwisata, khususnya di Bali, di mana persaingan sangat 

tinggi dan kebutuhan konsumen yang beragam menjadi fokus utama. Ini menarik 

karena mencerminkan situasi aktual di lapangan yang perlu ditangani oleh 

pemangku kepentingan dalam industri pariwisata. Output yang akan di hasilkan 

dari penelitian ini yaitu berupa content plan. Sebuah content plan merupakan hasil 

dari proses penelitian yang sistematis dan mendalam. Plan ini merangkum strategi 

serta rincian eksekusi untuk menghasilkan konten yang relevan dan berharga bagi 

audiens  target. Jadwal publikasi yang spesifik juga disusun berdasarkan analisis 

waktu optimal untuk mencapai audiens  target. Selain itu, plan ini mencakup 

penugasan tanggung jawab kepada individu atau tim yang bertanggung jawab 

untuk setiap jenis konten, serta tujuan-tujuan yang ingin dicapai dengan konten 

tersebut, seperti meningkatkan kesadaran merek atau meningkatkan interaksi 

dengan pengguna. Dengan demikian, content plan tidak hanya menjadi panduan 

praktis untuk produksi konten, tetapi juga merupakan strategi utama dalam 

mencapai tujuan komunikasi dan pemasaran perusahaan. Sini Vie Villa sebagai 

studi kasus memberikan kesempatan untuk menggali strategi pemasaran dan 
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komunikasi yang diterapkan oleh sebuah bisnis pariwisata yang konkret. Ini 

memungkinkan penulis untuk mengambil wawasan yang lebih dalam tentang 

bagaimana perusahaan dalam industri pariwisata beroperasi dan menanggapi 

tantangan yang dihadapi. Berdasarkan latar belakang tersebut peneliti perlu 

mengangkat penelitian ini yang berjudul “Analisis Implementasi Marketing 

Communication Dalam Meningkatkan Brand awareness Pada Sini Vie Villa”.  

1.2 Rumusan Masalah  

Bagaimana implementasi Marketing Communication dalam meningkatkan 

brand awareness pada Sini Vie Villa ? 

1.3 Tujuan Penelitian  

Mengacu pada latar belakang dan rumusan masalah, penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui implementasi Marketing Communication dalam meningkatkan 

brand awareness pada Sini Vie Villa. 

1.4 Kontribusi Hasil Penelitian 

Ada beberapa manfaat yang dapat diambil dari penelitian ini, yaitu :  

1.4.1 Manfaat Teoritis  

Penelitian ini diharapkan dapat digunakan untuk mengembangkan 

ilmu pengetahuan dalam penelitian selanjutnya serta menambah referensi 

mengenai penerapan media sosial dalam meningkatkan brand awareness. 
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1.4.2 Manfaat Praktis  

Manfaat praktis dari penelitian ini dapat dibedakan menjadi tiga , 

yaitu sebagai berikut :  

a. Bagi Perusahaan  

Bahan penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan masukan serta 

evaluasi dalam meningkatkan brand awareness melalui implementasi 

Marketing Communication yang lebih baik di Sini Vie Villa  

b. Bagi Politeknik Negeri Bali  

Dapat dijadikan sebagai referensi tambahan bagi mahasiswa yang akan 

melakukan penelitian dengan masalah terkait dan menambah sumber 

keilmuan bagi Jurusan Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Bali.  

c. Bagi Penulis  

Bagi penulis, dilakukannya penelitian ini memiliki manfaat sebagai 

wadah untuk memperluas ilmu dan pemahaman mengenai pentingnya 

penerapan Marketing Communication strategi & media sosial dalam 

meningkatkan brand awareness serta menambah pengalaman peneliti 

dalam mengaktualisasikan materi yang dipelajari saat perkuliahan dengan 

kenyataan nya pada dunia industri dengan kritis. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan adalah pedoman sebagai garis besar dalam 

penyusunan sebuah penelitian agar dapat mempermudah pembaca memahami isi 
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dari keseluruhan penelitian. Adapun sistematika penulisan dalam penelitian ni 

sebagai berikut: 

BAB I: PENDAHULUAN 

Bab ini menjelaskan latar belakang masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, 

manfaat penelitian serta sistematika penulisan. Pada penelitian ini penulis 

membahas “Implementasi Marketing Communications Dalam Meningkatkan 

Brand awareness Pada Sini Vie Villa”.  

BAB II: KAJIAN PUSTAKA 

Bab ini menjelaskan mengenai teori-teori terkait yang telah didapat melalui studi 

literatur yang relevan dengan penelitian yang akan dilakukan, bab ini juga 

berisikan contoh-contoh penelitian terdahulu serta kerangka konsep yang didasari 

oleh asumsi peneliti. 

BAB III: METODE PENELITIAN 

Bab ini menjelaskan tentang keterangan tempat penelitian yang akan 

dilaksanakan, observasi, wawancara, dokumentasi jenis penelitian, sumber data, 

jenis data, metode pengumpulan data dan teknik analisis data. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN  

Pada bab ini membahas tentang penelitian yang dilakukan, meliputi gambaran 

umum perusahaan, hasil & pembahasan, implikasi hasil penelitian, serta output 

yang dihasilkan dari penelitian. 
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BAB V SIMPULAN DAN SARAN 

Pada bab ini berisikan kesimpulan dari hasil penelitian serta saran bagi 

perusahaan maupun penelitian selanjutnya. 

BAGIAN PENUTUP 

Daftar Pustaka 

LAMPIRAN 
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BAB V  

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1  Simpulan 

 Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan tentang analisis implementasi 

marketing communication dalam meningkatkan brand awareness pada Sini Vie 

Villa, maka dapat disimpulkan bahwa : 

a. Bentuk komunikasi pemasaran yang digunakan untuk meningkatkan 

brand awareness di Sini Vie Villa meliputi berbagai strategi efektif. 

Pertama, mereka mengandalkan iklan (advertising) untuk menjangkau 

audiens  yang lebih luas. Selain itu, promosi penjualan (sales 

promotion) dilakukan melalui penawaran staycation packages serta 

food & beverage yang menarik. Sini Vie Villa juga aktif bekerja sama 

dengan media dan key opinion leaders/influencers untuk memperkuat 

citra merek mereka. Penjualan personal (personal selling) dan 

penjualan langsung (direct selling) turut menjadi bagian penting dalam 

strategi ini, memastikan pendekatan yang lebih personal dan langsung 

kepada pelanggan.  

b. Dalam hal kesadaran merek, Sini Vie Villa saat ini cenderung terlalu 

fokus pada promosi penjualan, namun belum optimal dalam 

mempertahankan brand awareness. Meskipun Sini Vie Villa memiliki 

potensi untuk menjadi Top of Mind, saat ini mereka belum menjadi 

merek yang pertama kali diingat oleh konsumen. Hasil
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penelitian menunjukkan bahwa tingkat kesadaran merek konsumen 

Sini Vie Villa berada pada tahap brand recognition, di mana 

konsumen mampu mengenali merek tersebut ketika diberikan stimulus. 

Hal ini didasarkan pada banyaknya responden yang merasa asing 

dengan nama Sini Vie Villa. Untuk meningkatkan brand awareness, 

Sini Vie Villa perlu menanamkan citra merek yang kuat dalam benak 

konsumen. Ini bisa dicapai melalui inovasi produk dan layanan yang 

unik dan berbeda dari pesaing, sehingga menciptakan ciri khas yang 

mudah diingat. Dengan strategi ini, Sini Vie Villa dapat membangun 

kesadaran yang lebih kuat terhadap mereknya dan berpotensi menjadi 

merek yang paling diingat oleh konsumen. 

c. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Sini Vie Villa memiliki komitmen 

kuat untuk bersaing di era kemajuan teknologi. Dengan menerapkan 

berbagai strategi bauran promosi, Sini Vie Villa tidak hanya berusaha 

meningkatkan brand awareness, tetapi juga mendorong peningkatan 

penjualan kamar. Dalam bidang periklanan (advertising), Sini Vie Villa 

mengadopsi kampanye yang luas dan terarah melalui media sosial, 

sambil mengoptimalkan kehadirannya secara online dengan strategi 

komunikasi pemasaran yang efektif. 
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5.2 Saran 

a. Diversifikasi Strategi Pemasaran  

Sini Vie Villa perlu menerapkan pendekatan yang lebih beragam dan 

terarah dalam strategi pemasarannya. Mereka harus memperkuat iklan 

(advertising) dengan strategi yang lebih efektif di platform digital. Ini bisa 

mencakup pembuatan konten visual yang menarik dan sesuai dengan target 

pasar, kampanye iklan yang kreatif dan relevan, serta pemanfaatan fitur-fitur 

iklan berbayar di media sosial untuk meningkatkan jangkauan dan dampak 

pemasaran. Dengan diversifikasi ini, Sini Vie Villa dapat memperkuat 

posisinya di pasar dan meningkatkan brand awareness secara lebih signifikan. 

b. Memperkuat Kesadaran Merek (Brand awareness) 

Meskipun Sini Vie Villa telah mencapai tahap pengenalan merek (brand 

recognition), mereka perlu memperkuat brand awareness secara lebih 

menyeluruh. Langkah ini bisa diambil dengan meningkatkan eksposur merek 

melalui kolaborasi yang lebih strategis dengan media dan influencer yang 

memiliki audiens  target yang relevan dan signifikan. Penting bagi Sini Vie 

Villa untuk memilih influencer dengan basis pengikut yang sesuai dengan 

demografi pasar mereka, guna memastikan pesan merek dapat mencapai dan 

menarik lebih banyak calon pelanggan. Pendekatan ini akan membantu 

mengoptimalkan upaya pemasaran dan memperkuat posisi merek di benak 

konsumen. 
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c. Inovasi Produk dan Layanan 

Untuk memperkuat daya tarik merek, Sini Vie Villa perlu terus berinovasi 

dalam produk dan layanan mereka. Inovasi ini tidak hanya sebatas 

peningkatan fasilitas dan pelayanan, tetapi juga harus mencakup penciptaan 

pengalaman unik dan berkesan bagi tamu. Misalnya, Sini Vie Villa bisa 

memperkenalkan paket staycation yang menawarkan aktivitas eksklusif 

seperti kelas memasak masakan Bali (Balinese cooking class) dan pembuatan 

canang sari, di mana tamu mengenakan pakaian tradisional Bali. Dengan 

menawarkan pengalaman yang berbeda dan autentik seperti ini, Sini Vie Villa 

dapat membangun identitas merek yang kuat, menciptakan ciri khas yang 

membedakan mereka di pasar, serta memperkuat brand awareness dan 

loyalitas pelanggan. 

d. Penguatan Citra Merek 

Penting bagi Sini Vie Villa untuk fokus pada membangun dan 

mempertahankan citra merek yang positif di benak konsumen. Hal ini 

melibatkan konsistensi dalam komunikasi merek, baik dari segi visual  

maupun pesan yang disampaikan. Memastikan bahwa setiap kampanye atau 

promosi mencerminkan nilai-nilai eksklusif dan kualitas yang dijanjikan oleh 

merek akan membantu memperkuat citra mereka. 
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e. Monitoring dan Evaluasi Berkelanjutan 

 Sini Vie Villa perlu secara konsisten melakukan monitoring dan evaluasi 

terhadap semua kegiatan pemasaran mereka. Ini mencakup pengukuran 

efektivitas kampanye, analisis respons konsumen, dan penyesuaian strategi 

berdasarkan hasil yang diperoleh. Dengan pendekatan ini, mereka dapat 

mengidentifikasi kekuatan dan kelemahan dalam strategi pemasaran, serta 

memaksimalkan pemanfaatan sumber daya untuk hasil yang optimal. 

Monitoring dan evaluasi berkelanjutan memungkinkan Sini Vie Villa untuk 

tetap responsif terhadap perubahan pasar dan kebutuhan pelanggan, serta 

meningkatkan efektivitas kampanye mereka secara keseluruhan.
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Pertanyaan Informan 1 Informan 2 Informan 3 Kesimpulan 

Bagaimana Anda 

mendefinisikan IMC 

dalam konteks strategi 

pemasaran untuk 

meningkatkan brand 

awareness? 

Dengan adanya IMC 

dapat membantu dalam 

pemasaran komunikasi 

yang konsisten terhadap 

target audiens  

IMC merupakan sebuah 

strategi yang efektif 

dalam komunikasi 

merek terhadap 

konsumen serta mampu 

melakukan penyesuaian 

dengan perubahan 

perilaku konsumen dan 

tren pasar 

Pendekatan komunikasi 

pemasaran melalui 

IMC secara konsistensi 

dan integrasi dalam 

komunikasi, IMC 

membantu memperkuat 

brand equity atau nilai 

merek, konsumen 

cenderung mengingat 

dan mempercayai 

merek yang mereka 

lihat secara konsisten 

di berbagai platform. 

IMC (Integrated 

Marketing 

Communication) 

mampu menciptakan 

kesinambungan dan 

koherensi dalam 

komunikasi merek di 

seluruh saluran atau 

media yang digunakan. 

Menurut Anda, apa 

elemen-elemen kunci 

yang harus ada dalam 

sebuah kampanye  yang 

sukses untuk mencapai 

tujuan brand awareness? 

Beberapa hal yang wajib 

dilakukan sebelum 

kampanye yaitu memiliki 

tujuan yang spesifik serta 

penyesuain dengan target 

audiens  kampanye dan 

bagaimana mereka 

berinteraksi dengan 

berbagai saluran 

komunikasi sosial media. 

Dengan melakukan 

Kampanye IMC yang 

sukses sering kali 

menggunakan 

pendekatan kreatif yang 

menarik perhatian dan 

membedakan merek dari 

pesaingnya. Kreativitas 

dapat meliputi 

penggunaan gambar, 

video, konten interaktif. 

Menggunakan berbagai 

saluran komunikasi 

(misalnya, iklan digital, 

media sosial, publikasi 

pers, promosi 

penjualan, acara 

sponsor) secara terpadu 

untuk mencapai 

audiens  secara luas 

dan dalam konteks 

yang relevan. 

Dengan 

mengintegrasikan 

elemen-elemen ini 

secara baik dan 

terkoordinasi, sebuah 

kampanye IMC dapat 

memberikan kontribusi 

yang signifikan dalam 

meningkatkan 

kesadaran merek dan 

memperkuat posisi 

merek di pasar. 

Apa saja tantangan utama 

yang Anda hadapi dalam 

Mengintegrasikan 

berbagai elemen 

Perubahan dalam 

perilaku konsumen dan 

Menjaga konsistensi 

pesan di seluruh 

Menghadapi tantangan-

tantangan ini 



 

 
 

mengimplementasikan 

strategi IMC untuk 

meningkatkan brand 

awareness? 

 

 

 

komunikasi pemasaran 

(seperti iklan, promosi 

penjualan, publikasi pers, 

digital Marketing, dan 

lain-lain) secara 

konsisten dan 

terkoordinasi dapat 

menjadi rumit. Tantangan 

ini muncul karena setiap 

saluran komunikasi 

memiliki karakteristik 

dan kebutuhan yang 

berbeda. 

preferensi media sosial 

dapat membuat sulit 

untuk mengidentifikasi 

di mana audiens  target 

menghabiskan waktu 

mereka. Ini bisa 

mempengaruhi 

keputusan dalam alokasi 

anggaran dan fokus 

kampanye. 

saluran komunikasi dan 

waktu merupakan 

tantangan besar. Pesan 

yang tidak konsisten 

bisa membingungkan 

atau mengurangi 

efektivitas kampanye 

dalam mencapai tujuan 

brand awareness. 

memerlukan 

perencanaan yang 

matang, pemahaman 

yang mendalam 

tentang audiens  target, 

penggunaan teknologi 

dan analitik yang tepat, 

serta kemampuan 

untuk beradaptasi 

dengan perubahan 

pasar dan lingkungan 

pemasaran. 

Apa peran utama media 

sosial dalam strategi IMC 

untuk meningkatkan 

brand awareness? 

Dengan adanya media 

sosial memungkinkan 

merek untuk berinteraksi 

langsung dengan 

konsumen potensial dan 

pelanggan saat ini. Ini 

menciptakan kesempatan 

untuk membangun 

hubungan yang lebih 

dekat dan lebih pribadi 

dengan audiens . 

Tentunya dengan 

strategi IMC melalui 

konten yang relevan dan 

kreatif, merek dapat 

membangun kesadaran 

merek yang kuat di 

platform media sosial. 

Berbagai kampanye 

yang mencakup kontes, 

kolaborasi dengan 

influencer, atau 

penggunaan hashtag 

khusus dapat membantu 

meningkatkan kesadaran 

merek dengan cara yang 

Jumlah pengguna aktif 

media sosial yang besar 

di seluruh dunia 

memungkinkan merek 

untuk menjangkau 

audiens  yang sangat 

luas dengan biaya yang 

relatif rendah 

dibandingkan dengan 

saluran tradisional 

seperti iklan TV atau 

cetak. 

Dengan memanfaatkan 

media sosial secara 

efektif dalam strategi 

IMC, merek dapat 

membangun hubungan 

yang lebih kuat dengan 

audiens , 

meningkatkan 

visibilitas dan eksposur 

merek, serta 

meningkatkan 

kesadaran merek secara 

signifikan di pasar 

yang semakin 

terhubung secara 



 

 
 

lebih organik digital ini. 

Bagaimana pengukuran 

dan evaluasi efektivitas 

kampanye IMC terhadap 

peningkatan brand 

awareness? 

Manfaatkan alat analitik 

yang tersedia di platform 

media sosial, seperti 

Instagram Insights dan 

Google Analytics untuk 

melacak dan mengukur 

metrik-metrik tersebut. 

Bandingkan data 

sebelum dan sesudah 

peluncuran kampanye 

untuk melihat adanya 

perubahan atau 

peningkatan dalam 

metrik-metrik brand 

awareness yang dipilih. 

Berdasarkan hasil 

evaluasi, identifikasi 

apa yang berhasil dan 

apa yang perlu 

diperbaiki untuk 

kampanye IMC di 

masa depan. Gunakan 

pembelajaran ini untuk 

mengoptimalkan 

strategi dan 

meningkatkan 

efektivitas kampanye 

berikutnya. 

Dengan menggunakan 

pendekatan sistematis 

dan metrik yang 

relevan, merek dapat 

mengukur dengan lebih 

baik dampak kampanye 

IMC terhadap 

peningkatan brand 

awareness dan 

mengambil langkah-

langkah strategis untuk 

memperkuat posisi 

merek di pasar. 

Bagaimana strategi Anda 

dalam menggunakan iklan 

untuk meningkatkan 

brand awareness dan 

menarik minat calon tamu 

untuk Sini Vie Villa? 

Di Sini Vie Villa, kami 

mengadopsi strategi yang 

sangat terarah dalam 

penggunaan iklan untuk 

membangun brand 

awareness dan menarik 

minat calon tamu. Kami 

memulai dengan 

pemahaman yang 

mendalam terhadap 

target pasar kami, yang 

utamanya adalah 

pasangan yang mencari 

pengalaman romantic dan 

Strategi kami di Sini Vie 

Villa sangat berfokus 

pada personalisasi pesan 

dan visual  yang 

mengundang perhatian 

dalam iklan kami. Kami 

memastikan bahwa 

setiap kampanye iklan 

kami tidak hanya 

menonjolkan keindahan 

dan kenyamanan villa, 

tetapi juga 

mengekspresikan nilai-

nilai eksklusif dan 

Pada Sini Vie Villa, 

strategi kami dalam 

menggunakan iklan 

bertujuan untuk 

menciptakan 

pengalaman yang 

memikat bagi calon 

tamu kami. Kami fokus 

pada penggunaan 

media sosial seperti 

Instagram, TikTok, dan 

YouTube untuk 

menampilkan 

keindahan villa dan 

Kesimpulan dari 

strategi penggunaan 

iklan Sini Vie Villa 

adalah fokus yang kuat 

pada pemahaman 

mendalam terhadap 

target pasar, 

personalisasi pesan dan 

visual  yang 

mengundang perhatian, 

serta penekanan pada 

pengalaman eksklusif 

dan tak terlupakan bagi 

calon tamu. Dengan 



 

 
 

keluarga yang 

menginginkan privasi 

dalam suasana yang 

mewah. Kami 

menggunakan platform 

seperti Instagram, 

TikTok, website, untuk 

menjangkau mereka 

secara efektif. 

pengalaman yang tak 

terlupakan bagi tamu. 

layanan eksklusif yang 

kami tawarkan. 

menggunakan platform 

media sosial seperti 

Instagram, TikTok, 

mereka berhasil 

membangun brand 

awareness yang kuat 

dan menarik minat dari 

segmen pasar yang 

relevan dengan villa 

mereka. 

 

Bisa Anda jelaskan 

mengenai target pasar 

atau sasaran iklan yang 

ditetapkan untuk Sini Vie 

Villa, seperti usia dan 

jenis kelompok yang 

dituju? 

"Di Sini Vie Villa, kami 

sangat memperhatikan 

bahwa target pasar utama 

kami adalah usia 

produktif, mulai dari dua 

puluh lima tahun ke atas. 

Kami berfokus pada 

pasangan yang mencari 

pengalaman romantis 

seperti honeymoon atau 

anniversary, serta 

keluarga yang 

menginginkan suasana 

yang intim dan pribadi 

"Pada Sini Vie Villa, 

kami menargetkan usia 

dua puluh lima tahun ke 

atas, terutama pasangan 

yang ingin merayakan 

momen-momen spesial 

seperti honeymoon atau 

anniversary, serta 

keluarga yang 

menginginkan 

pengalaman liburan 

yang romantis dan 

pribadi. 

"Target pasar yang 

kami fokuskan di Sini 

Vie Villa adalah usia 

dua puluh lima tahun 

ke atas, yang mencakup 

pasangan yang mencari 

pengalaman romantis 

seperti honeymoon, 

anniversary, atau 

birthday, serta keluarga 

yang menginginkan 

suasana yang tenang 

dan pribadi. 

Dari jawaban ketiga 

informan tersebut, 

dapat disimpulkan 

bahwa Sini Vie Villa 

secara konsisten 

menargetkan usia 

produktif dari dua 

puluh lima tahun ke 

atas, dengan fokus 

pada pasangan yang 

merayakan momen-

momen spesial dan 

keluarga yang mencari 

pengalaman liburan 

yang romantis dan 

pribadi. Strategi iklan 



 

 
 

dan komunikasi 

mereka dirancang 

untuk mencerminkan 

nilai-nilai eksklusif dan 

pengalaman mewah 

yang ditawarkan oleh 

villa tersebut. 

Bagaimana proses 

pengembangan isi iklan di 

Sini Vie Villa, termasuk 

pemilihan gambar, musik, 

animasi, dan tulisan yang 

digunakan? 

Di Sini Vie Villa, proses 

pengembangan isi iklan 

sangatlah terstruktur. 

Kami memulai dengan 

memahami brand 

guidelines yang telah 

ditetapkan, yang 

mencakup nilai-nilai dan 

karakteristik dari luxury 

service yang kami 

tawarkan. Kami memilih 

gambar-gambar yang 

memvisual isasikan 

keindahan villa, fasilitas 

mewah, dan pengalaman 

tamu yang tak terlupakan 

"Pengembangan isi 

iklan di Sini Vie Villa 

melibatkan kolaborasi 

yang erat antara tim 

kreatif dan Marketing. 

Kami memulai dengan 

merumuskan pesan 

utama yang ingin 

disampaikan dalam 

iklan, yang selalu 

berfokus pada luxury 

service dan produk 

kami. 

"Proses pengembangan 

isi iklan di Sini Vie 

Villa dimulai dengan 

mempertimbangkan 

dengan hati-hati brand 

guideline kami yang 

mengatur tata cara 

promosi. Kami 

memilih gambar-

gambar yang 

menampilkan 

keindahan interior dan 

eksterior villa, serta 

fasilitas-fasilitas 

mewah yang kami 

tawarkan kepada tamu. 

Dari ketiga jawaban 

informan di atas, dapat 

dilihat bahwa Sini Vie 

Villa mengikuti proses 

yang terstruktur dan 

hati-hati dalam 

pengembangan isi iklan 

mereka, dengan 

memperhatikan setiap 

elemen mulai dari 

gambar, musik, 

animasi, hingga tulisan. 

Ini memastikan bahwa 

setiap iklan tidak hanya 

menarik perhatian 

tetapi juga 

mencerminkan nilai-

nilai brand dan 

menarik minat dari 

target pasar yang 

dituju. 



 

 
 

Bagaimana proses tim 

Marketing communication 

di Sini Vie Villa dalam 

menyusun dan 

mengimplementasikan 

strategi promosi penjualan 

seperti pembuatan 

Staycation dan Food & 

beverage Packages? 

Di Sini Vie Villa, proses 

menyusun strategi 

promosi penjualan seperti 

Staycation dan Food & 

beverage Packages 

dimulai dengan analisis 

mendalam terhadap tren 

pasar dan preferensi tamu 

kami. 

"Strategi promosi 

penjualan di Sini Vie 

Villa, seperti pembuatan 

Staycation dan Food & 

beverage Packages, 

melibatkan kolaborasi 

erat antara tim 

Marketing 

communication dan 

berbagai departemen 

terkait. 

"Di Sini Vie Villa, 

strategi kami dalam 

menyusun promosi 

penjualan seperti 

Staycation dan Food & 

beverage Packages 

didasarkan pada 

pemahaman yang 

mendalam terhadap 

segmen pasar kami 

yang mencari 

pengalaman liburan 

mewah dan berkesan. 

Kami memulai dengan 

mengidentifikasi 

kebutuhan dan 

preferensi dari tamu 

potensial, seperti yang 

dapat terlihat dari tren 

pemesanan sebelumnya 

dan umpan balik dari 

tamu yang telah 

menginap. 

Dari ketiga jawaban 

informan di atas, dapat 

disimpulkan bahwa 

Sini Vie Villa 

mengadopsi 

pendekatan terstruktur 

dan berorientasi pada 

pengalaman tamu 

dalam menyusun 

strategi promosi 

penjualan seperti 

Staycation dan Food & 

beverage Packages. 

Mereka memulai 

dengan analisis 

mendalam terhadap 

pasar dan preferensi 

tamu, serta 

berkolaborasi erat 

antara tim internal 

untuk menghasilkan 

paket-paket yang 

menarik dan relevan. 

Komunikasi visual  dan 

pesan promosi 

dirancang untuk 

mencerminkan nilai 

eksklusif dan 



 

 
 

kenyamanan yang 

ditawarkan oleh villa 

ini, yang bertujuan 

untuk memperkuat 

brand awareness dan 

meningkatkan 

penjualan secara 

signifikan. 

 



 

 
 

Dokumentasi wawancara dan penyerahan  output 



 

 
 

 

CONTENT PLAN INSTAGRAM SINI VIE VILLA AGUSTUS 2024 

Date Instagram Content Additional 

Sta

r-

dat

e 

Deadlin

e Post 

Tema / Ide 

Konten 
Judul Konten 

Kateg

ori 

Konte

n 

Target 
Progres

s 
Hashtag Caption Catatan. 

 

8/1/202

4 

Holiday 

post 

Romantic 

Honeymoon 

Villa 

Feed 
Awaren

ess 

Not 

Started 

#romanticgetaway 

#honeymoonvibes 

#traveldiaries" 

#bali|#ThinkBaliTh

inkIniVie 

"Lost in the magic of this private 

Villa, an escape for our dreamy 

honeymoon 💖✨ Click the link 

in our bio to discover more! 

𝙎𝙞𝙣𝙞 𝙑𝙞𝙚 𝙑𝙞𝙡𝙡𝙖 

𝘓𝘶𝘹𝘶𝘳𝘺 𝘌𝘴𝘤𝘢𝘱𝘢𝘥𝘦 𝘏𝘰𝘯𝘦𝘺𝘮𝘰𝘰𝘯 

𝘝𝘪𝘭𝘭𝘢 

𝘑𝘭 𝘋𝘦𝘸𝘪 𝘚𝘢𝘳𝘢𝘴𝘸𝘢𝘵𝘪 𝘕𝘰. 88𝘹 

𝘚𝘦𝘮𝘪𝘯𝘺𝘢𝘬, 𝘉𝘢𝘭𝘪 

Short Video 

(30 Second 

Duration) 

 

8/2/202

4 
Sunrise  

Magical 

Escape 
Reels 

Decisio

n 

Not 

Started 

#SunriseRomance 

#CoupleGoals 

#HoneymoonGeta

way 💑🌴🌺 

#StaycationGoals 

🌅🌿 

#thinkbalithinkinivi

e| 

Watching the sun rise from our 

private Villa was simply magical 

🌅💕✨ An escape to a dreamy 

honeymoon destination with my 

love. 

1 Minute 

Video 



 

 
 

 

8/3/202

4 
Private  Luxury Villa Story 

Decisio

n 

Not 

Started 

#romanticgetaway 

#honeymoonvibes 

#traveldiaries" 

#bali|#ThinkBaliTh

inkIniVie 

Indulging in pure luxury at our 

private Villa with a dreamy 

jacuzzi 💫✨ Escape reality and 

treat yourself to a romantic 

staycation or honeymoon getaway 

with your special someone 💑 

10 Second 

short video 

 

8/4/202

4 
Couple  

Quite 

Ambience 
Feed 

Awaren

ess 

Not 

Started 

#travel 

#honeymoon 

#couple 

"Cherishing quiet moments and 

sharing sweet memories together 

in this serene room 💑✨ Click 

the link in our bio to discover 

more! 

𝙎𝙞𝙣𝙞 𝙑𝙞𝙚 𝙑𝙞𝙡𝙡𝙖 

𝘓𝘶𝘹𝘶𝘳𝘺 𝘌𝘴𝘤𝘢𝘱𝘢𝘥𝘦 𝘏𝘰𝘯𝘦𝘺𝘮𝘰𝘰𝘯 

𝘝𝘪𝘭𝘭𝘢 

𝘑𝘭 𝘋𝘦𝘸𝘪 𝘚𝘢𝘳𝘢𝘴𝘸 

Photo 

 

8/5/202

4 

Morning 

Embrace 
Cozy Villa  Story 

Awaren

ess 

Not 

Started 

#momenttogether" 

#travelblogger#bali

gasm#balivacation

#ThinkBaliThinkIn

iVie 

Cherishing lazy mornings in a 

cozy embrace with my love 

💕☕ 

Photoshoot 

 

8/6/202

4 

Floating 

Breakfast 

Morning 

Vibes  
Reels 

Decisio

n 

Not 

Started 

#tourism 

#couplegoals" 

#travel #hospitality| 

"Waking up to a floating 

breakfast on the pool at the 

perfect Villa 🏝️🥐 Our smart 

room made this honeymoon a 

dream come true 💫 Click the 

link in our bio to discover more! 

𝙎𝙞𝙣𝙞 𝙑𝙞𝙚 𝙑𝙞𝙡𝙡𝙖 

Floating 

breakfast on 

the pool 

with 15 

second 

duration 



 

 
 

𝘓𝘶𝘹𝘶𝘳𝘺 𝘌𝘴𝘤𝘢𝘱𝘢𝘥𝘦 𝘏𝘰𝘯𝘦𝘺𝘮𝘰𝘰𝘯 

𝘝𝘪𝘭𝘭𝘢 

𝘑𝘭 𝘋𝘦𝘸𝘪 𝘚𝘢𝘳𝘢𝘴𝘸 

 

8/7/202

4 

Jacuzzi & 

Private 

Pool 

Sanctuary  Feed 
Awaren

ess 

Not 

Started 

#Staycation mode 

on" #honeymoon 

#explorebali 

"Escaping the hustle and bustle 

with a private jacuzzi and pool 

floaties at this cozy sanctuary 

🌿✨ Click the link in our bio to 

discover more! 

𝙎𝙞𝙣𝙞 𝙑𝙞𝙚 𝙑𝙞𝙡𝙡𝙖 

𝘓𝘶𝘹𝘶𝘳𝘺 𝘌𝘴𝘤𝘢𝘱𝘢𝘥𝘦 𝘏𝘰𝘯𝘦𝘺𝘮𝘰𝘰𝘯 

𝘝𝘪𝘭𝘭𝘢 

𝘑𝘭 𝘋𝘦𝘸𝘪 𝘚𝘢𝘳𝘢𝘴𝘸 

Shooting on 

entire villa 

with 

sanctuary 

vibes (video 

with 30 

second 

duration) 

 

8/8/202

4 
Relaxation 

Bali Hidden 

Gem 
Reels 

Awaren

ess 

Not 

Started 

#luxuryescape 

#thinkbalithinkinivi

e| 

Unwinding in our own little slice 

of paradise at this Bali hidden 

gem 🌿💑✨ 

10 Second 

short video 

 

8/9/202

4 

Modern 

Concept 

Japanese 

Ambience 
Reels 

Decisio

n 

Not 

Started 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie #sinivievilla| 

"Finding a sense of home away 

from home at this private Villa 

with a modern Japanese 

ambience 🏡✨ . Click the link 

in our bio to discover more! 

— 

𝙎𝙞𝙣𝙞 𝙑𝙞𝙚 𝙑𝙞𝙡𝙡𝙖 

𝘈 𝘙𝘰𝘮𝘢𝘯𝘵𝘪𝘤 𝘌𝘴𝘤𝘢𝘱𝘢𝘥𝘦 

𝘏𝘰𝘯𝘦𝘺𝘮𝘰𝘰𝘯 𝘝𝘪𝘭𝘭𝘢 

𝘑𝘭 𝘋𝘦𝘸𝘪 𝘚𝘢𝘳𝘢𝘴𝘸𝘢𝘵𝘪 𝘕𝘰. 88𝘹 

𝘚𝘦𝘮𝘪𝘯𝘺𝘢𝘬, 𝘉𝘢𝘭𝘪 

Short Video 

(15 Second 

Duration) 



 

 
 

— 

 

8/10/20

24 

Trip 

Advisor  

Traveller 

Choice 

Award 2024 

Feed 
Awaren

ess 

Not 

Started 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie #sinivievilla 

"Thrilled to announce that we've 

been awarded the Traveller 

Choice Award winner 2024! 🌟 

Thank you to all our guests for 

your support and choosing us as 

your preferred destination. 

Photo 

 

8/11/20

24 

Candle 

Light 

Dinner 

Romantic 

Dinner at the 

room 

Feed 
Decisio

n 

Not 

Started 

#romanticescape 

#candlelitdinner" 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie #sinivievilla| 

"Lost in a sea of candlelight and 

love during our intimate in-room 

dinner 💖✨ being pampered by 

the warm Balinese hospitality. 

Click the link in our bio to 

discover more! 

— 

𝙎𝙞𝙣𝙞 𝙑𝙞𝙚 𝙑𝙞𝙡𝙡𝙖 

𝘈 𝘙𝘰𝘮𝘢𝘯𝘵𝘪𝘤 𝘌𝘴𝘤𝘢𝘱𝘢𝘥𝘦 

𝘏𝘰𝘯𝘦𝘺𝘮𝘰𝘰𝘯 𝘝𝘪𝘭𝘭𝘢 

𝘑𝘭 𝘋𝘦𝘸𝘪 𝘚𝘢𝘳𝘢𝘴𝘸𝘢𝘵𝘪 𝘕𝘰. 88𝘹 

𝘚𝘦𝘮𝘪𝘯𝘺𝘢𝘬, 𝘉𝘢𝘭𝘪 
— 

Photo 

 

8/12/20

24 

Luxury 

Villa 

Lavish 

Embrace In 

Bali 

Story 
Awaren

ess 

Not 

Started 

#Baliretreats 

#balitrip 

#staycation 

#honeymoon 

Indulging in lavish embrace at a 

luxurious Villa in Bali, 

surrounded by opulence and 

tranquility 🌴✨ 

Short Video 

(15 Second 

Duration) 



 

 
 

#liburanbali 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie #sinivievilla 

#luxuryescapadeho

neymoonvilla| 

 

8/13/20

24 

Blossom 

Love 

Soulmate 

Bounding  
Story 

Awaren

ess 

Not 

Started 

#staycationmode 

#soulmatebonding 

💖 #balitrip 

#staycation 

#honeymoon 

#liburanbali 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie #sinivievilla 

#luxuryescapadeho

neymoonvilla| 

Blossom love begins with the 

right person 🌸✨ Finding my 

happy place at Sini Vie Villa! 

Photo 

 

8/14/20

24 

Honeymo

on 

Unforgettable 

Romantic 

Escape 

Story 
Decisio

n 

Not 

Started 

#bali #balife 

#explorebali 

#couple #balitrip 

#staycation 

#honeymoon 

Feeling grateful for this 

unforgettable romantic escape in 

a place to experience 💖✨Click 

the link in our bio to discover 

more! 

10 Second 

short video 



 

 
 

#liburanbali 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie #sinivievilla 

— 

𝙎𝙞𝙣𝙞 𝙑𝙞𝙚 𝙑𝙞𝙡𝙡𝙖 

𝘈 𝘙𝘰𝘮𝘢𝘯𝘵𝘪𝘤 𝘌𝘴𝘤𝘢𝘱𝘢𝘥𝘦 

𝘏𝘰𝘯𝘦𝘺𝘮𝘰𝘰𝘯 𝘝𝘪𝘭𝘭𝘢 

𝘑𝘭 𝘋𝘦𝘸𝘪 𝘚𝘢𝘳𝘢𝘴𝘸𝘢𝘵𝘪 𝘕𝘰. 88𝘹 

𝘚𝘦𝘮𝘪𝘯𝘺𝘢𝘬, 𝘉𝘢𝘭𝘪 
— 

 

8/15/20

24 

Afternoon 

Tea  

Afternoon 

Tea  
Feed 

Awaren

ess 

Not 

Started 

#couplegoals 

#qualitytime #bali 

#balife 

#explorebali 

#couple #balitrip 

#staycation 

#honeymoon 

#liburanbali 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie| 

Cherishing sweet moments 

together with my love during a 

romantic afternoon tea date 

☕💑 

Short Video 

(15 Second 

Duration) 

 

8/16/20

24 

Full Pool 

Decor  

Surprise 

Moment with 

Your Love 

Reels 
Decisio

n 

Not 

Started 

#bali #balife 

#explorebali 

#couple #balitrip 

#staycation 

#honeymoon 

#liburanbali 

#balivacation 

"Surprise! 💫 Our private Villa 

came fully equipped with a 

dreamy pool setup. Enjoying 

some romantic moments together 

with top-notch hospitality. 💖🌿 

Short Video 

(15 Second 

Duration) 



 

 
 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#Think 

 

8/17/20

24 

From Bed 

to Pool 

Escape 

Diving Into 

Paradise 

Story 
Awaren

ess 

Not 

Started 

#HospitalityAtItsFi

nest 🏝️ #bali 

#balife 

#explorebali 

#couple #balitrip 

#staycation 

#honeymoon 

#liburanbali 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie| 

Escaping the everyday and diving 

into paradise with my love 💑🌴 

From bed to pool in seconds 

☀️🌊 A romantic oasis for 

unforgettable moments together 

❤ 

10 Second 

short video 

 

8/18/20

24 
Ultimate 

Ultimate 

Luxury In 

Bali 

Story 
Decisio

n 

Not 

Started 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie #sinivievilla| 

Experience ultimate luxury at 

your private paradise in 

Seminyak! 🌴🏡 Ready to 

capture unforgettable memories 

through photography? 📸✨ 

10 Second 

short video 



 

 
 

 

8/19/20

24 

Humanity 

Day 

Humanity 

Day 
Feed 

Awaren

ess 

Not 

Started 

#staycationmode 

#soulmatebonding 

💖 #balitrip 

#staycation 

#honeymoon 

#liburanbali 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie #sinivievilla 

#luxuryescapadeho

neymoonvilla| 

Celebrating Humanity Day with 

my favorite couple, cherishing 

romantic moments together ❤️ 

So grateful for the power of 

hospitality in connecting hearts! 

10 Second 

short video 

 

8/20/20

24 

Hospitalit

y 

Serenity and 

bask in Bali 
Story 

Awaren

ess 

Not 

Started 

HospitalityAtItsFin

est 🏝️ #bali 

#balife 

#explorebali 

#couple #balitrip 

#staycation 

#honeymoon 

#liburanbali 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie| 

Embrace serenity and bask in 

Bali’s tropical weather and 

breeze with your loved one at our 

luxury Villa 🌿🌺 

Short Video 

(15 Second 

Duration) 



 

 
 

 

8/21/20

24 

Architectu

re 

Stylish 

Escape 
Story 

Awaren

ess 

Not 

Started 

#Baliretreats 

#balitrip 

#staycation 

#honeymoon 

#liburanbali 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie #sinivievilla 

#luxuryescapadeho

neymoonvilla| 

Experience an unforgettable 

holiday by basking in the sun and 

enjoying the beautiful tropical 

scenery with stunning pool view. 

Our Villa situated in Seminyak 

offers exclusivity and modern 

landscapes for a chic and stylish 

escape. 

Short Video 

(15 Second 

Duration) 

 

8/22/20

24 

Pool 

Hoping 
Pool Hoping Feed 

Awaren

ess 

Not 

Started 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie #sinivievilla 

Pool hopping in dreamy Bali? 

Yes, please! 

Here’s what a perfect pool day 

looks like at Sini Vie Villa ☀️🌊 

10 Second 

short video 

 

8/23/20

24 

Luxurious 

villa 

Luxurious 

villa 
Reels 

Decisio

n 

Not 

Started 

#momenttogether" 

#travelblogger#bali

gasm#balivacation

#ThinkBaliThinkIn

iVie 

"Escaping reality and diving into 

pure bliss at our luxurious one 

bedroom Villa in Bali 🌴☀️ 

Embrace tranquility, romance, 

and unforgettable moments with 

your special someone💖✨ 

Short Video 

(15 Second 

Duration) 



 

 
 

 

8/24/20

24 

Private 

Sanctuary  

Private 

Sanctuary  
Feed 

Decisio

n 

Not 

Started 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie #sinivievilla 

Designed to provide a private 

sanctuary for your holiday, our 

Villa is nestled within an enclosed 

area of 120 sqm offering a serene 

retreat to escape from the bustle 

of city life. 

10 Second 

short video 

 

8/25/20

24 

Sanur 

Village 

Festival 

Sanur Village 

Festival  
Story 

Awaren

ess 

Not 

Started 

#SanurVillageFesti

val #BaliGuide" 

#bali #balife 

#explorebali 

#couple #balitrip 

#staycation 

#honeymoon 

#liburanbali 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie 

"Embracing the vibrant culture 

and rich traditions at the Sanur 

Village Festival in Bali 🌺 Don't 

miss the traditional boat race, 

lively musical performances, and 

colorful bazaar! 🌴 

Photo 



 

 
 

 

8/26/20

24 

Envision a 

morning 

of pure 

elegance 

Envision a 

morning of 

pure elegance 

Feed 
Awaren

ess 

Not 

Started 

#romanticgetaway 

#honeymoonvibes 

#traveldiaries" 

#bali|#ThinkBaliTh

inkIniVie 

Envision a morning of pure 

elegance to our Intimate Floating 

Breakfast, set against the 

backdrop of your room. 

Elevate your stay to unparalleled 

heights as you savor this 

indulgent experience with your 

beloved  

Short Video 

(15 Second 

Duration) 

 

8/27/20

24 

Unforgetta

ble Bliss 

Unforgettable 

Bliss 
Reels 

Decisio

n 

Not 

Started 

#HospitalityAtItsFi

nest 🏝️ #bali 

#balife 

#explorebali 

#couple #balitrip 

#staycation 

#honeymoon 

#liburanbali 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie 

🌟 Embrace Exquisite Luxury 

and Unforgettable Bliss 🌴 

Get ready to live the ultimate 

dream at @sinivieVilla. Our 

refined One Bedroom Private 

Pool Villa is pure paradise! 😍 

10 Second 

short video 



 

 
 

 

8/28/20

24 
Relaxation  Relaxation  Story 

Decisio

n 

Not 

Started 

#bali #balife 

#explorebali 

#couple #balitrip 

#staycation 

#honeymoon 

#liburanbali 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie #sinivievilla 

"Indulge in pure relaxation in our 

stunning Villa at Sini Vie Villa, 

where every moment is a picture-

perfect paradise 🌴☀️ 

Photo 

 

8/29/20

24 
Cozy Feel 

Weekend 

Getaway 
Feed 

Awaren

ess 

Not 

Started 

#momenttogether" 

#travelblogger#bali

gasm#balivacation

#ThinkBaliThinkIn

iVie 

"Escaping to our private Villa for 

a cozy weekend getaway with my 

love 💑🌿 

Photo 

 

8/30/20

24 

Serenity 

Villa 

Serenity 

Villa 
Reels 

Awaren

ess 

Not 

Started 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie #sinivievilla 

"Lost in the beauty of this serene 

Villa with my love 💑🏡 

10 Second 

short video 



 

 
 

 

8/31/20

24 

Love 

Story 

Roamntic 

story 
Reels 

Awaren

ess 

Not 

Started 

#balivacation 

#baligasm 

#travelblogger 

#iniviehospitality 

#ThinkBaliThinkIn

iVie #sinivievilla 

"Every love story is beautiful, but 

ours is my favorite 💖 Romantic 

moments in the private Villa with 

my favorite person. 

10 Second 

short video 



 

 
 

 

 


