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ABSTRAK 

Perusahaan makanan dan minuman menjadi salah satu perusahaan yang 

mampu mendorong perekonomian indonesia tercermin pada kontribusi yang 

diberikan sub sektor ini terhadap Produk Domestik Bruto (PDB) triwulan-III tahun 

2022 sebesar 38,69%. Namun, rata-rata nilai perusahaan sub sektor perusahaan ini 

mengalami penurunan sejak tahun 2019 hingga 2022. Penelitian ini bertujuan untuk 

menguji pengaruh profitabilitas, pertumbuhan penjualan, dan ukuran perusahaan 

terhadap nilai perusahaan secara parsial dan simultan pada perusahaan makanan 

dan minuman yang terdaftar di BEI tahun 2019-2022. Profitabilitas diproksikan 

dengan ROA, Pertumbuhan penjualan diproksikan dengan Net Sales Growth Ratio, 

ukuran perusahaan diproksikan dengan LN Total Aset, dan nilai perusahaan 

diproksikan dengan PBV. 

Penelitian ini merupakan penelitian bersifat kausalitas dengan pendekatan 

kuantitatif asosiatif. Populasi pada penelitian ini adalah perusahaan makanan dan 

minuman di BEI 2019-2022. Pemilihan sampel dilakan dengan teknik purposive 

sampling menghasilkan total 23 sampel perusahaan pada 4 tahun pengamatan. 

Pengumpulan data dilakukan menggunakan teknik dokumentasi dengan 

mengunduh data sekunder dari www.idx.co.id berupa laporan keuangan tahunan. 

Teknik analisis penelitian ini menggunakan analisis regrsi linier berganda 

berdasarkan uji statistik deskriptif, uji asumsi klasik, dan uji hipotesisi 

menggunakan SPSS versi 25. 

Berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda, diperoleh hasil bahwa 

secara parsial profitabilitas berpengaruh positif signifikan terhadap nilai 

perusahaan. Namun, pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan dan ukuran perusahaan berpengaruh negatif signifikan terhadap nilai 

perusahaan. Secara simultan, profitabilitas, pertumbuhan penjualan, dan ukuran 

perusahaan berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Implikasi pada 

penelitian ini dapat memberikan sumbangan pemikiran bagi perusahaan dan 

investor dalam lebih memperhatikan hal-hal yang dapat mempengaruhi nilai 

perusahaan baik guna meningkatkan nilai perusahaan dan sebagai bahan 

pertimbangan sebelum berinvestasi. 

 

Kata Kunci: Profitabilitas, Pertumbuhan Penjualan, Ukuran Perusahaan, dan 

Nilai Perusahaan 
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ABSTRACT 

The food and beverage company is one of the companies that is able to boost 

the Indonesian economy, which is reflected in the contribution made by this sub-

sector to the Produk Domestik Bruto (PDB) in the third quarter of 2022 of 38,69%. 

However, the average company value of this sub-sector has decreased from 2019-

2022. This study aims to test the effect of profitability, sales growth, and firm size 

on firm value partially and simultaneously in food and beverage companies listed 

on the IDX in 2019-2022. Profitability is proxied with ROA, sales growth is proxied 

with Net Sales Growth Ratio, firm size is proxied with LN Total Asset, and firm 

value is proxied with PBV. 

This research is a casual research with an associative quantitative 

approach. The population in this study are food and beverage companies on the 

IDX in 2019-2022. Sample selection was carried out with purposive sampling 

resulting in a total 23 firm sample over 4 years of observation. Data collection was 

carried out using documentation techniques by downloading secondary data from 

www.idx.co.id in the form of annual financial reports. The analysis technique of 

this research uses multiple linier regression analysis based on descriptive 

statistical tests, classical assumption tests, and hypothesis tests using SPSS version 

25. 

Based on the result of multiple linier regression analysis, it was obtained 

that partially profitability had a significant positive effect on firm value, But sales 

growth not have effect on firm value and firm size had a significant negative effect 

on firm value. Simultaneously, profitability, sales growth, and firm size have a 

significant effect on firm value. The implications of this study can contribute ideas 

for companies and investors in paying more attention to things that can effect the 

firm value of the company both in order to increase the value of company and as a 

material for consideration before investing. 

 

Keywords: Profitability, Sales Growth, Firm Size, dan Firm Value 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Peningkatan konsumsi rumah tangga dan industri makanan dan 

minuman yang berkembang pesat menjadi pendorong perekonomian Indonesia. 

Saat ini, dengan meningkatnya pendapatan pribadi dan peningkatan 

pengeluaran untuk makanan dan minuman mengakibatkan perusahaan lokal 

dalam industri ini gencar melakukan perkembangan dan inovasi baru untuk 

menjual produk mereka kepada konsumen. Pengelolaan makanan dan minuman 

merupakan salah satu industri yang memiliki potensi tinggi dalam dunia bisnis, 

sehingga persaingan perusahaan dalam industri ini pun ketat. Elisa dan Amanah 

(2021) menyatakan dengan semakin ketatnya persaingan, perusahaan industri 

ini dituntut untuk meningkatkan dan menjaga nilai perusahaan yang dimilikinya 

dengan baik. Dengan nilai perusahaan yang   tinggi, investor akan tertarik untuk 

berinvestasi dengan harapan dapat mendapatkan hasil investasi yang 

memuaskan. 

Perusahaan dalam menjalankan kegiatan usahanya tentu memiliki 

tujuan yang ingin dicapai. Salah satunya yakni memiliki nilai perusahaan yang 

tinggi. Nilai perusahaan merupakan pandangan investor tentang sebuah 

perusahaan yang identik dengan harga saham. Menghitung nilai perusahaan 

merupakan salah satu indikator pada analisis fundamental saham. Nilai suatu 

perusahaan yang terbentuk melalui indeks pasar saham sangat mempengaruhi 
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keputusaan investor. Ketika harga saham tinggi, maka nilai perusahaan juga 

tinggi dan sebaliknya. Nilai perusahaan sangat diperhatikan oleh investor 

karena dengan nilai perusahaan yang tinggi akan memberikan tingkat 

kemakmuran pemegang saham yang tinggi (Dewi dan Sujana, 2019). 

Pengukuran nilai perusahaan dapat menggunakan Price to Book Value 

(PBV). Penggunaan rasio PBV dalam menghitung nilai perusahaan dapat 

dengan tepat menggambarkan nilai perusahaan karena rasio ini 

membandingkan harga saham dengan nilai buku saham. Rasio PBV mengukur 

suatu nilai yang diberikan pasar dengan tercermin pada penggolongan harga 

saham rendah (undervalued) dan tinggi (overvalued) (Dharma et al., 2022). 

Perhitungan menggunakan PBV memiliki ukuran yang relatif konstan yang 

dapat dibandingan dengan harga pasar serta dengan perhitungan ini dapat 

menghitung perusahaan dengan laba negatif (Hartono, 2013). Ramadhanti dan 

Cipta (2022) menyatakan bahwa dengan menggunakan rasio PBV dapat 

memberikan gambaran potensi pergerakan dari harga suatu saham sehingga 

secara tidak langsung rasio ini dapat memberikan pengaruh terhadap harga 

saham.  

Industri makanan dan minuman merupakan sektor industri yang sangat 

berkontribusi pada pertumbuhan ekonomi nasional namun, pada tahun 2019-

2022 rata-rata nilai perusahaan pada industri ini mengalami penurunan. 

Fenomena ini terjadi ketika masuknya wabah Corona Virus Disease 2019 

(COVID-19) yang berdampak menurunnya harga saham karena investor 

memutuskan untuk menjual kembali sahamnya guna mengamankan investasi 



3 
 

 

mereka. Selain itu, saat kondisi tersebut daya beli masyarakat juga menurun 

kerena kondisi ekonomi yang melemah yang berdampak pada kinerja 

perusahaan makanan dan minuman. Berikut gambar grafik rata-rata nilai 

perusahaan sektor makanan dan minuman 2019-2022. 

 
Sumber: data sekunder diolah, tahun 2023  

Gambar 1. 1 Rata-Rata Nilai Perusahaan Sektor Makanan Minuman 2019-2022 

Berdasarkan Gambar 1.1, rata-rata nilai perusahaan sub sektor makanan 

minuman 2019-2022 masih tergolong overvalued namun terus terjadi 

penurunan. Penurunan itu terjadi dikarenakan adanya virus COVID-19. Pada 

tahun 2021, kasus korban virus COVID-19 di Indonesia sedang tinggi dan 

pemberhentian pekerja terus terjadi. Hal tersebut mengakibatkan 

perekonomian di Indonesia semakin terpuruk yang diikuti dengan adanya 

Program Pembatasan Kegiatan Masyarakat (PPKM). Rata-rata nilai 

perusahaan sektor makanan dan minuman pada tahun 2019 yakni 3,75, namun 

pada tahun 2020 hingga 2022 mengalami penurunan. Pada tahun 2020, rata-

rata nilai perusahaan Nilai perusahaan sektor makanan dan minuman mencapai 
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2,73. Pada tahun 2021 rata-rata nilai perusahaan sektor makanan dan minuman 

yakni 2,61 dan pada 2022 menurun hingga mencapai 2,34. 

Berdasarkan siaran pers Kementerian Perindustrian Republik Indonesia 

pada 5 Desember 2022 yang diakses pada 28 Januari 2023 pada laman resmi 

kemenperin, industri makanan dan minuman tetap menunjukkan kinerja yang 

baik yang ditunjukkan bahwa industri ini mampu tumbuh sebesar 3,57% (yoy) 

serta menjadi sub sektor dengan kontribusi terbesar terhadap Produk Domestik 

Bruto (PDB) industri pengolahan nonmigas pada triwulan-III tahun 2022 yakni 

sebesar 38,69%. Hal tersebut mencerminkan bahwa perusahaan sektor ini 

memiliki potensi sebagai sektor yang cocok untuk diinvestasikan, sehingga tak 

heran bahwa sektor ini digemari oleh para investor sebagai sektor yang 

diinvestasikan. 

Perusahaan sub sektor makanan dan minuman memiliki potensi yang 

menjanjikan yang dapat menjadi daya tarik investor untuk berinvestasi. Namun, 

sebelum melakukan investasi, seorang investor harus melakukan analisis 

bagaimana kondisi perusahaan yang akan diinvestasikan (Ramadhanti dan 

Cipta, 2022). Investor melakukan analisis melalui harga saham perusahaan yang 

dapat tercermin pada nilai perusahaan. Perusahaan dengan nilai perusahaan 

yang tinggi akan mencerminkan kondisi perusahaan yang baik serta tingkat 

keberhasilan perusahaan. Sehingga hal tersebut akan menjadi daya tarik bagi 

investor untuk menanamkan modalnya pada perusahaan tersebut. Berdasarkan 

gambar 1.1, nilai perusahaan sektor makanan dan minuman 2019-2022 terjadi 

penurunan. Maka dari itu, perlu untuk mengetahui faktor-faktor yang 
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mempengaruhi nilai perusahaan pada perusahaan sub sektor makanan dan 

minuman. 

Faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan yakni profitabilitas yang 

merupakan kemampuan suatu perusahaan menghasilkan laba. Profitabilitas 

dapat diukur menggunakan berbagai jenis rasio, namun pada penelitian ini 

peneliti memilih menggunakan rasio Return on Asset (ROA). Perusahaan yang 

mampu menghasilkan laba yang tinggi berarti kegiatan operasional perusahaan 

tersebut berjalan dengan baik. Dengan perusahaan mampu menghasilkan laba, 

maka investor semakin tertarik untuk berinvestasi dengan harapan mendapat 

hasil investasi yang memuaskan. Sehingga, semakin tinggi profitabilitas maka 

nilai perusahaan akan semakin tinggi (Putri dan Miftah, 2021). 

Pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan didukung dengan 

adanya kajian empiris dari penelitian yang dikembangkan oleh beberapa 

peneliti. Penelitian yang dilakukan oleh Ramadhanti dan Cipta (2022) 

menyatakan bahwa profitabilitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

nilai perusahaan. Sedangkan, penelitian yang dilakukan oleh Kansil et al. (2021) 

menyatakan bahwa profitabilitas tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Faktor lain yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan selain 

profitabilitas yaitu pertumbuhan penjualan. Pertumbuhan penjualan dapat 

diukur dengan rasio Net Sales Growth. Sektor makanan dan minuman 

merupakan sektor dengan penjualan barang sebagai kegiatan operasional utama. 

Dengan pertumbuhan penjualan, investor dapat menilai kelangsungan hidup 

perusahaan (Aziz dan Widati, 2023). Tak hanya itu, pertumbuhan penjualan 
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juga dapat mencerminkan bagaimana perusahaan dapat bersaing dengan 

perusahaan lain yang dapat menunjukan eksistensinya pada persaingan industri. 

Pertumbuhan penjualan yang stabil dan meningkat menjadi incaran perusahaan 

guna menunjukkan bahwa pengelolaan kinerja perusahaan sudah baik dan 

benar, sehingga investor tertarik untuk berinvestasi. 

Penelitian terkait pengaruh pertumbuhan penjualan terhadap nilai 

perusahaan ini didukung dengan adanya kajian empiris dari penelitian yang 

dikembangkan oleh beberapa peneliti. Penelitian yang dilakukan oleh Cahyani 

dan Rahayu (2020) menyatakan bahwa pertumbuhan penjualan berpengaruh 

positif terhadap nilai perusahaan. Namun, penelitian yang dilakukan Septini dan 

Santoso (2020) menyatakan bahwa pertumbuhan penjualan berpengaruh negatif 

signifikan terhadap nilai perusahaan. Hasil penelitian yang dilakukan oleh 

(Firdaus dan Tanjung, 2022) menyatakan bahwa pertumbuhan penjualan tidak 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Faktor lain yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan yakni ukuran 

perusahaan. Suatu perusahaan memiliki ukuran perusahaan yang diproksikan 

dari total aktivanya yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan. Ukuran 

perusahaan dapat dihitung menggunakan log natural total aset. Perusahaan 

dengan ukuran perusahaan yang besar akan menggambarkan bahwa perusahaan 

tumbuh dan berkembang sehingga nilai perusahaan mengalami peningkatan. 

Ukuran perusahaan yang besar dapat menggambarkan bahwa perusahaan 

tersebut dapat bertahan dalam kondisi tertentu karena perusahaan dengan 
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ukuran besar cenderung mampu mendapatkan pendanaan dengan mudah (Aziz 

dan Widati, 2023).  

Pengaruh ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan didukung 

dengan adanya kajian empiris dari penelitian yang dikembangkan oleh beberapa 

peneliti. Penelitian yang dilakukan Elisa dan Amanah (2021) menyatakan 

bahwa ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan. 

Sedangkan, hasil penelitian yang dilakukan Septini dan Santoso (2020) 

menyatakan bahwa ukuran perusahaan berpengaruh negatif signifikan terhadap 

nilai perusahaan. 

Seorang investor ataupun pemegang saham pada perusahaan sebagai 

pihak eksternal harus membangun kepercayaan terhadap perusahaan dengan 

adanya informasi yang dipublikasikan. Perusahaan perlu mengirimkan sinyal 

kepada pihak eksternal untuk menunjukkan kinerja perusahaan. Teori sinyal 

menghubungkan antara kinerja perusahaan dengan investor melalui informasi 

yang dipublikasikan oleh pihak perusahaan yang ditangkap investor berupa 

sinyal dan dapat digunakan sebagai bahan pertimbangan dalam menentukan 

keputusan investasi. Semakin banyak investor yang melakukan investasi, maka 

semakin banyak perusahaan memiliki kesempatan untuk meningkatkan nilai 

perusahaan yang tercermin pada harga saham (Purbawangsa dan Suana, 2019). 

Adapun reaksi investor terhadap harga saham dapat diukur 

menggunakan nilai pasar perusahaan dikarenakan mencerminkan risiko dengan 

hasil pengembalian yang menunjukkan kinerja perusahaan (Saputeri, 2018). 

Berpengaruhnya nilai perusahaan ini menyebabkan sebagian besar investor 
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perlu melakukan analisis terhadap perusahaan yang memiliki peluang berjangka 

seperti perusahaan sub sektor makanan dan minuman. Penelitian dilakukan 

pada sektor makanan dan minuman karena sektor ini merupakan salah satu 

sektor dengan peminat yang tinggi dikarenakan sektor dengan usaha barang 

konsumsi yang akan terus digunakan masyarakat serta sektor ini merupakan 

sektor penting pada PDB yang dapat dilihat dari kontribusinya. Adapun 

penilaian ini diukur melalui profitabilitas, pertumbuhan penjualan, dan ukuran 

perusahaan pada sub sektor makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia. 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan serta terdapat 

perbedaan hasil dari penelitian-penelitian sebelumnya, penulis ingin melakukan 

penelitian dengan judul “Pengaruh Profitabilitas, Pertumbuhan Penjualan, dan 

Ukuran Perusahaan Terhadap Nilai Perusahaan Pada Sektor Makanan dan 

Minuman di Bursa Efek Indonesia”. 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang yang telah diuraikan, maka rumusan 

masalah yang dapat disusun dalam penelitian ini adalah: 

1. Apakah profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan sektor 

makanan dan minuman di Bursa Efek Indonesia (BEI)? 

2. Apakah pertumbuhan penjualan berpengaruh terhadap nilai perusahaan 

sektor makanan dan minuman di Bursa Efek Indonesia (BEI)? 

3. Apakah ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai perusahaan sektor 

makanan dan minuman di Bursa Efek Indonesia (BEI)? 
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4. Apakah profitabilitas, pertumbuhan penjualan, dan ukuran perusahaan 

berpengaruh secara simultan terhadap nilai perusahaan sektor makanan dan 

minuman di Bursa Efek Indonesia (BEI)? 

C. Batasan Masalah 

Adapun batasan masalah dalam penelitian ini yaitu data pengamatan 

pada tahun 2019-2022. Penelitian ini dilakukan pada 2019-2022 dikarenakan 

sektor makanan dan minuman merupakan sektor yang mampu bertahan disaat 

terjadinya COVID-19 sebab meskipun ekonomi mengalami penurunan namun 

permintaan akan konsumsi meningkat. 

D. Tujuan Dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan dari penelitian 

ini yaitu: 

a. Untuk mengetahui pengaruh antara profitabilitas terhadap nilai 

perusahaan sektor makanan dan minuman di Bursa Efek Indonesia 

2019-2022. 

b. Untuk mengetahui pengaruh antara pertumbuhan penjualan terhadap 

nilai perusahaan sektor makanan dan minuman di Bursa Efek Indonesia 

2019-2022. 

c. Untuk mengatahui pengaruh antara ukuran perusahaan terhadap nilai 

perusahaan sektor makanan dan minuman di Bursa Efek Indonesia 

2019-2022. 
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d. Untuk mengetahui pengaruh secara simultan profitabilitas, 

pertumbuhan penjualan, dan ukuran perusahaan terhadap nilai 

perusahaan di Bursa Efek Indonesia 2019-2022. 

2. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a. Manfaat Teoritis 

Untuk memberikan pengetahuan sejauh mana pengaruh 

profitabilitas, pertumbuhan penjualan, dan ukuran perusahaan terhadap 

nilai perusahaan pada sektor makanan dan minuman di Bursa Efek 

Indonesia 2019-2022. 

b. Manfaat Praktis 

1) Bagi Investor 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan pengetahuan 

tambahan dan sebagai bahan pertimbangan untuk mengambil suatu 

keputusan investasi pada perusahaan sektor makanan dan minuman 

agar mendapatkan hasil atau return investasi yang sesuai dengan 

harapan dari kegiatan investasi yang dilakukan. 

2) Bagi Perusahaan 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi informasi dan 

sebagai pertimbangan bagi perusahaan sektor makanan dan 

minuman yang terdapat di Indonesia untuk meningkatkan nilai 

perusahaannya. 
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3) Bagi Peneliti Selanjutnya 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi informasi tambahan 

dan referensi untuk penelitian selanjutnya dengan topik yang 

berkaitan. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Penelitian dengan topik nilai perusahaan ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh profitabilitas, pertumbuhan penjualan, dan nilai 

perusahaan terhadap nilai perusahaan. Pengolahan data, pengujian hipotesis, 

pembahasan telah dilalukan sehingga diperoleh beberapa simpulan sebagai 

berikut. 

1. Profitabilitas dengan nilai perusahaan memiliki pengaruh positif dan 

signifikan. Semakin tinggi profitabilitas yang dihasilkan perusahaan akan 

berpengaruh besar terhadap peningkatan nilai perusahaan. Dengan 

perusahaan menghasilkan laba yang tinggi maka sinyal yang diterima 

investor yakni sinyal positif sehingga dapat menaikan nilai perusahaan 

dengan harga saham yang meningkat. 

2. Pertumbuhan penjualan tidak memiliki pengaruh positif yang signifikan 

terhadap nilai perusahaan. Pertumbuhan penjualan yang mengalami 

kenaikan tidak memberikan pengaruh pada peningkatan nilai perusahaan. 

Investor dalam menilai suatu perusahaan tidak selalu memperhatikan 

pertumbuhan penjualan yang dialami perusahaan, karena pertumbuhan 

penjualan yang dihasilkan tidak selalu dapat meningkatkan laba yang 

dihasilkan serta return saham yang diharapkan investor. 
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3. Ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan tidak memiliki pengaruh 

positif yang signifikan. Semakin besar ukuran perusahaan tidak 

mengakibatkan peningkatan nilai perusahaan. Ukuran perusahaan yang 

besar tidak diterima investor sebagai sinyal positif, karena dengan ukuran 

perusahaan yang tinggi perusahaan cenderung mengalokasikan dananya 

pada laba ditahan daripada mengakuinya sebagai deviden. 

4. Profitabilitas, pertumbuhan penjualan, dan ukuran perusahaan berpengaruh 

secara simultan terhadap nilai perusahaan. Hal tersebut berarti profitabilitas, 

pertumbuhan penjualan, dan ukuran perusahaan dapat mempengaruhi nilai 

perusahan secara bersama-sama. Ketiga variabel independen tersebut 

mempengaruhi nilai perusahaan sebesar 19,5%. 

B. Implikasi 

Setiap penelitian tentunya diharapkan dapat memberikan dampak baik 

yang akan dinyatakan berukapa implikasi. Berikut implikasi yang muncul dari 

penelitian ini. 

1. Penelitian ini dilaksanakan dengan harapan dapat menjadi sumbangan 

pemikiran bagi perusahaan dalam mengambil keputusan. Tak hanya itu, 

diharapkan pula penelitian ini diharapkan mampu menyalurkan sumbangan 

pemikiran bagi perusahaan dalam hal-hal yang dapat mempengaruhi nilai 

perusahaan. Dengan mengoptimalkan hal-hal yang mempengaruhi nilai 

perusahan maka dapat meningkatkan nilai perusahaan. 

  



69 
 

 

2. Hasil studi ini diharapkan dapat memberikan masukan serta pertimbangan 

untuk investor mengenai nilai perusahaan sebelum menetapkan keputusan 

investasi dengan melihat komponen yang dapat mempengaruhi nilai 

perusahaan. Komponen yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan akan 

mencerminkan bagaimana kondisi dan pengelolaan perusahaan sehingga 

para investor dapat menentukan keputusan investasinya dengan tepat. 

3. Teori sinyal yakni teori yang digunakan dalam penelitian ini dapat dijadikan 

sebagai acuan atau sumbangan pemikiran terhadap penelitian yang sejenis 

kedepannya. Teori ini sesuai dengan permasalahan yang terdapat pada 

penelitian ini, yakni pihak eksternal seperti investor akan memberikan 

respon atas sinyal yang diberikan pihak internal yaitu perusahaan melalui 

laporan keuangan yang dipublikasi. Maka dari itu, perlu memperhatikan apa 

saja yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan.                                                                                                                                                                                                                           

C. Saran 

Berpedoman pada hasil analisis, pembahasan, dan kesimpulan yang 

telah diuraikan sebelumnya, terdapat beberapa saran yang dapat menjadi 

pertimbangan sebagai berikut. 

1. Bagi Perusahaan 

Melalui studi ini perusahaan hendaknya memperhatikan komponen-

komponen yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan. Perusahaan yang 

dapat mengendalikan komponen-komponen tersebut dapat memberikan 

gambaran terkait kondisi perusahaan, sehingga perusahaan sangat 

diharapkan dapat mengelola perusahaan dengan baik agar mendapatkan 
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tingkat profitabilitas yang tinggi serta dapat mengelola aset yang dimiliki 

dengan baik dan memperhatikan kesejahteraan investor. Dengan demikian 

perusahaan dapat meningkatkan nilai perusahaannya dan dapat memperoleh 

investor yang dapat membantu perusahaan dalam pendanaan. 

2. Bagi Investor 

Investor sebelum menentukan keputusan investasi hendaknya lebih 

cermat menilai dan memperhatikan kondisi perusahaan. Hal-hal yang dapat 

mempengaruhi nilai perusahaan hendaknya diperhatikan dengan baik agar 

keputusan investasi yang dihasilkan tepat dan dapat mensejahterakan. 

Perusahaan dengan nilai perusahaan yang baik dapat mencerminkan kondisi 

dan pengelolaan perusahaan baik sehingga perusahaan tersebut memiliki 

peluang untuk semakin berkembang dan dapat mensejahterakan investor. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Penelitian dengan topik nilai perusahaan ini setelah didapatkan hasil 

penelitian, dinyatakan bahwa tingkat variabel yang mempengaruhi nilai 

perusahaan masih rendah, sehingga peneliti selanjutnya dapat melakukan 

penelitian dengan mengamati variabel lainnya yang memiliki kemungkinan 

dapat mempengaruhi nilai perusahaan. Struktur modal dan solvabilitas 

dapat dijadikan sebagai variabel yang diteliti berikutnya. 
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