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ABSTRAK 

Fenomena dan urgensi pada penelitian ini adalah meningkatnya investor gen 

z tahun 2021-2022 tetapi tidak diiringi dengan literasi keuangan dan efikasi 

keuangan yang baik sehingga menyebabkan gen z cenderung berperilaku 

konsumtif. Penelitian ini penting untuk segera dilakukan agar gen z dapat 

meningkatkan literasi keuangan dan efikasi keuangannya sehingga dapat mencapai 

keberhasilan dalam mengelola keuangan serta tidak terlarut dalam prilaku 

konsumtif. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara parsial dan 

simultan mengenai literasi keuangan, efikasi keuangan dan social media influencer 

terhadap minat investasi gen z di Politeknik Negeri Bali. Penelitian ini 

menggunakan data primer yang diperoleh dengan cara penyebaran kuesioner 

kepada 100 orang mahasiswa Politeknik Negeri Bali dengan teknik purposive 

sampling. Pengujian hipotesis terhadap variabel penelitian menggunakan analisis 

regresi linier berganda dengan menggunakan IBM SPSS Versi 25. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1) literasi keuangan berpengaruh positif 

dan signifikan secara parsial terhadap minat investasi gen z 2) efikasi keuangan 

berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap minat investasi gen z 3) 

social media influencer berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap 

minat investasi gen z 4) literasi keuangan, efikasi keuangan dan social media 

influencer berpengaruh positif dan signifikan secara simultan terhadap minat 

investasi gen z 

Kata Kunci: Literasi Keuangan, Efikasi Keuangan, Social media influencer, 

Minat Investasi 
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ABSTRACT 

The phenomenon and urgency in this research is the increase in Gen Z 

investors in 2021-2022 but not accompanied by good financial literacy and 

financial efficacy, causing Gen Z to tend to consumptive behavior. This research is 

important to be carried out immediately so that Gen Z can increase their financial 

literacy and financial efficacy so that they can achieve success in managing 

finances and not dissolved in consumptive behavior. 

This research aims to determine the partial and simultaneous effect of the 

financial literacy, financial efficacy and social media influencer on interest 

investment capital market for gen z In Politeknik Negeri Bali. This research uses 

primary data obtained by distributing questionnaires to 100 students of Politeknik 

Negeri Bali using purposive sampling techniques. Testing the hypothesis on 

research variables using multiple linear regression analysis using IBM SPSS 

Version 25. 

The results of this research showed that 1) the financial literacy had a positive 

and significant partial effect on interest investment capital market for gen z In 

Politeknik Negeri Bali 2) the financial efficacy had a positive and significant partial 

effect on interest investment capital market for gen z In Politeknik Negeri Bali 3) 

the social media influencer had a positive and significant partial effect on interest 

investment capital market for gen z In Politeknik Negeri Bali 4) the financial 

literacy, financial efficacy and social media influencer had a positive and 

significant simultaneous effect on interest investment capital market for gen z In 

Politeknik Negeri Bali 

 

Keywords: Financial Literacy, Financial Efficacy, Social Media Influencer, 

Interest Investment 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah  

     Generasi muda penerus bangsa memiliki peran penting untuk memajukan 

Indonesia menjadi lebih baik. Untuk mencapai hal tersebut generasi ini perlu 

dibekali dengan ilmu pengetahuan, pengalaman, dan kemampuan literasi yang 

baik. Pada zaman ini terdapat fenomena yang menunjukkan bahwa masih 

banyak individu yang mengalami kegagalan dalam mengelola aktivitas 

keuangannya karena tingkat prilaku konsumtif masih terbilang tinggi di 

Indonesia. Natalia et al. (2019) juga mengemukakan bahwa mahasiswa 

memiliki pengeluaran yang banyak untuk mendapatkan apa yang mereka 

inginkan dan cenderung sulit untuk mengelola keuangan yang mereka miliki, 

pengeluaran terbesar setelah pengeluaran konsumsi atau makanan yaitu 

pengeluaran untuk shoping, hal ini dapat menyebabkan masalah dalam 

pengelolaan keuangan. Mencapai keberhasilan financial bukanlah suatu hal 

yang mudah untuk dilakukan, dan salah satu cara untuk mencapai keberhasilan 

tersebut yaitu generasi muda sangat perlu untuk mengetahui, mempelajari, dan 

memahami literasi keuangan. 

     Literasi keuangan berperan sangat penting untuk mendukung tercapainya 

keberhasilan financial yang diharapkan. Menurut Upadana dan Herawati (2020) 

mengatakan bahwa seseorang dengan literasi keuangan dan pengelolaan 

keuangan yang baik biasanya lebih bijak dalam menggunakan dan mengontrol 

keuangan yang dimilikinya dengan cara melakukan pencatatan pengeluaran, 

mengontrol pengeluaran belanja dan berinvestasi untuk masa depan. Banyak 
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cara yang dapat dilakukan dalam mencapai keberhasilan financial salah satunya 

dengan berinvestasi yang didasari dengan pengetahuan investasi, serta 

pengelolaan keuangan yang baik dapat dilakukan untuk mencapai keberhasilan 

financial. Menurut Ayuningdiah et al. (2022) juga menyatakan bahwa literasi 

keuangan bisa memberikan pengaruh terhadap keinginan untuk berinvestasi 

karena pemahaman yang mendalam mengenai produk keuangan akan 

meningkatkan rasa ingin tahu seseorang tentang investasi. Hakim (2020) 

menyatakan bahwa kegiatan investasi memberikan banyak manfaat, tetapi tidak 

semua orang bisa melakukan dan berhasil dalam berinvestasi dikarenakan oleh 

beberapa kondisi seperti, kurangnya modal, tingkat literasi keuangan dan 

tingkat keyakinan diri dalam mengelola keuangannya masih belum memadai 

atau yang biasa disebut dengan efikasi keuangan.  

     Efikasi keuangan memiliki konsep yang didasari pada efikasi diri, yang 

diartikan sebagai suatu kepercayaan dan keyakinan diri sendiri dalam 

mengelola keuangannya. Putri dan Hamidi (2019) mengatakan bahwa efikasi 

keuangan berfokus pada keyakinan individu untuk berhasil dalam mengatur dan 

mengelola keuangan pribadinya karena apabila seseorang yakin akan 

keberhasilannya maka hal itu akan mempengaruhi sikapnya. Tumbuhnya rasa 

kepercayaan dan keyakinan terhadap diri sendiri dalam mengelola keuangan 

sangat penting untuk mendukung minat dan keberanian individu dalam 

melakukan investasi. Ayuningdiah et al. (2022) menyatakan bahwa minat 

seseorang dalam melakukan investasi tidak hanya di dorong dengan literasi 

keuangan yang dimiliki, akan tetapi efikasi keuangan juga perlu ditingkatkan 
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agar setiap individu memiliki keyakinan serta kepercayaan diri dalam 

mengelola keuangan mereka dengan baik. Keyakinan, keinginan serta 

keberanian untuk melakukan investasi seiring akan meningkat pula dikarenakan 

adanya faktor pendukung lain yang dapat menambah keyakinan pada setiap 

individu untuk melakukan investasi di pasar modal yaitu dengan munculnya 

influencer yang memberikan edukasi investasi melalui social media influencer 

itu sendiri. 

     Influencer dapat meningkatkan keyakinan dan menambah minat seseorang 

dalam melakukan investasi di pasar modal melalui social media. Trisnaningsih 

et al. (2022) juga mengungkapkan bahwa, selain literasi keuangan, terdapat 

faktor lain yang dapat mempengaruhi timbulnya minat investasi di pasar modal 

pada mahasiswa, yang dimana faktor tersebut yaitu adanya pengaruh dari 

influencer yang sekarang ini banyak membahas dan mengedukasi tentang dunia 

investasi. Influencer memiliki peran yang penting dalam meningkatkan minat 

dalam berinvestasi, tidak dapat dipungkiri bahwa sekarang ini media sosial 

seperti Instagram, facebook, twitter, dan tiktok sekalipun dapat digunakan oleh 

influencer untuk memberikan edukasi atau sekedar untuk membahas tentang 

investasi. Menurut Fauzianti dan Retnosari (2022) mengatakan bahwa 

Influencer dapat memberikan pengaruh kepada para pengikut / followers nya 

mengenai beberapa hal tentang pentingnya investasi sehingga apapun yang 

dilakukan dan diberikan oleh influencer akan menjadi sangat berpengaruh 

terhadap followers nya serta dapat meningkatkan minat terutama pada 

mahasiswa dalam melakukan investasi di pasar modal. Konten yang menarik, 
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kreatif, serta edukatif dari para influencer menjadi salah satu cara untuk 

meningkatkan minat investasi di pasar modal.  

     Minat dapat diartikan sebagai suatu perasaan yang timbul dari diri sendiri, 

yang dimana perasaan tersebut lebih tertarik atau menyukai sesuatu atau 

kegiatan, dan dilakukan tanpa adanya paksaan dari pihak lain, dalam konteks 

ini yaitu minat gen z terhadap investasi pasar modal. Menurut Hikmah dan 

Rustam (2020) Minat bisa diartikan sebagai sifat keinginan dari seseorang 

terhadap tujuan dan hal yang di sukainya atau hal yang diinginkannya, karena 

keinginan akan sesuatu merupakan suatu sifat yang tidak menetap. 

     Berdasarkan research dari penelitian terdahulu terdapat gap pada faktor 

yang mempengaruhi minat investasi. Faktor yang mempengaruhi minat 

investasi tersebut salah satunya yaitu Literasi keuangan dan Efikasi Keuangan. 

Literasi keuangan dapat mempengaruhi minat dalam berinvestasi, pernyataan 

tersebut di dukung dengan penelitian Dewi et al. (2022) yang menunjukkan 

bahwa literasi keuangan berpengaruh signifikan terhadap minat investasi, 

penelitian Noviyanti dan Masdiantini (2022) juga menyatakan bahwa literasi 

keuangan berpengaruh positif signifikan terhadap minat berinvestasi 

mahasiswa, tetapi terdapat penelitian yang memiliki hasil yang berbeda dengan 

penelitian sebelumnya, yaitu penelitian menurut Viana et al. (2022) yang 

menyatakan bahwa literasi keuangan tidak berpengaruh signifikan terhadap 

minat investasi generasi Z di Jabodetabek. Pada faktor efikasi keuangan yang 

dapat mempengaruhi minat investasi juga terdapat gap penelitian yang 

dihasilkan oleh penelitian sebelumnya, menurut penelitian dari Pangestika dan 
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Rusliati (2019) menyatakan bahwa efikasi keuangan berpengaruh positif 

terhadap minat berinvestasi mahasiswa. Penelitian Putri dan Hamidi (2019) 

juga menyatakan bahwa efikasi keuangan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat investasi, tetapi hal tersebut berbeda dengan hasil penelitian 

yang dilakukan oleh Elfahmi et al. (2020) bahwa efikasi keuangan tidak 

berperngaruh positif terhadap minat berinvestasi mahasiswa.  

     Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan mengenai minat investasi 

dan dengan adanya hasil penelitian yang bervariasi dari penelitian terdahulu 

mengenai literasi keuangan dan efikasi keuangan terhadap minat investasi, 

maka peneliti tertarik untuk mengkaji lebih lanjut mengenai hal tersebut. 

Penelitian ini akan dilakukan pada generasi z yang menjadi mahasiswa di 

Politeknik Negeri Bali yang memiliki tahun kelahiran mulai dari tahun 1997-

2012 atau yang memiliki umur dari 11-26 tahun, hal ini dilansir pada Pew 

Research Center yang merupakan wadah pemikir nonpartisan Amerika Serikat 

yang berpusat di Washington, D.C. yang dimana pusat penelitian ini 

memberikan informasi mengenai tren isu sosial, opini publik, ataupun 

demografi di Amerika serikat dan dunia sekalipun. Gen Z di pilih untuk 

dijadikan objek penelitian dikarenakan, berdasarkan data pada KSEI (2022) 

yang menunjukkan investor pada pasar modal di Indonesia sebesar 8,3 juta atau 

meningkat sebesar 12,13% dari posisi akhir tahun 2021. Dari data tersebut 

menunjukkan tingginya minat gen z dan generasi milenial dalam melakukan 

investasi, namun hal ini tidak diiringi dengan literasi keuangan pasar modal 

yang baik pada gen z, hal ini dapat dilihat bahwa gen z memiliki tingkat 
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konsumtif yang tinggi. Penelitian Natalia et al. (2019) juga mengatakan bahwa 

mahasiswa memiliki pengeluaran yang banyak untuk mendapatkan apa yang 

mereka inginkan dan cenderung sulit untuk mengelola keuangan yang mereka 

miliki, contoh pengeluaran besar tersebut yaitu mahasiswa lebih cenderung 

melakukan shopping dari pada menabung atau berinvestasi untuk masa depan, 

maka dari itu generasi z memerlukan literasi serta efikasi keuangan yang baik 

untuk mencapai keberhasilan dalam mengelola keuangan serta tidak terlarut 

dalam prilaku konsumtif. 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang diatas, maka rumusan masalah 

penelitian ini adalah: 

1. Apakah literasi keuangan secara parsial berpengaruh terhadap minat 

investasi pasar modal gen z di Politeknik Negeri Bali ? 

2. Apakah efikasi keuangan secara parsial berpengaruh terhadap minat 

investasi pasar modal gen z di Politeknik Negeri Bali ? 

3. Apakah social media influencer secara parsial berpengaruh terhadap 

minat investasi pasar modal gen z di Politeknik Negeri Bali ? 

4. Apakah literasi keuangan, efikasi keuangan, dan social media influencer 

secara simultan berpengaruh terhadap minat investasi pasar modal gen 

z di Politeknik Negeri Bali? 
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C. Batasan Masalah 

     Pembatasan suatu masalah digunakan untuk menghindari adanya suatu 

penyimpangan ataupun melebarnya pokok permasalahan agar penelitian ini 

lebih terarah dan mempermudah dalam pembahasan sehingga tujuan penelitian 

dapat tercapai. Penelitian ini dibatasi pada pengaruh literasi keuangan, efikasi 

keuangan, dan social media influencer terhadap minat investasi pasar modal 

gen z di Politeknik Negeri Bali. Dari pembahasan tersebut, adapun jenis 

penelitian yang dilakukan adalah penelitian kuantitatif asosiatif, dengan objek 

penelitian yaitu seluruh mahasiswa Politeknik Negeri Bali yang memenuhi 

kriteria gen z yaitu yang memiliki tahun kelahiran mulai dari 1997-2012 atau 

yang berusia 11- 26 tahun. Waktu pelaksanaan penelitian yaitu pada bulan 

Maret sampai Juli 2023.  

D. Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan dari penelitian ini adalah 

sebagai berikut: 

a. Untuk menganalisis pengaruh literasi keuangan secara parsial terhadap 

minat investasi pasar modal gen z di Politeknik Negeri Bali. 

b. Untuk menganalisis pengaruh efikasi keuangan secara parsial terhadap 

minat investasi pasar modal gen z di Politeknik Negeri Bali. 

c. Untuk menganalisis pengaruh social media influencer secara parsial 

terhadap minat investasi pasar modal gen z di Politeknik Negeri Bali. 
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d. Untuk menganalisis pengaruh literasi keuangan, efikasi keuangan, dan 

social media influencer secara simultan terhadap minat investasi pasar 

modal gen z di Politeknik Negeri Bali. 

2. Manfaat Penelitian  

Adapun manfaat dari penelitian ini adalah sebagai berikut:  

a. Manfaat Teoritis 

     Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan dan pengetahuan 

mengenai pengaruh literasi keuangan, efikasi keuangan, dan social media 

influencer yang dapat mempengaruhi minat investasi, serta hasil dari 

penelitian ini dapat dijadikan sebagai sumber informasi dan kontribusi 

dalam pengembangan teori khususnya mengenai faktor yang mempengaruhi 

minat gen z untuk berinvestasi.  

b. Manfaat Praktis 

1) Bagi Mahasiswa 

     Penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi, wawasan serta 

pemahaman kepada mahasiswa mengenai minat investasi pasar modal 

setelah adanya pengaruh dari literasi keuangan, efikasi keuangan, dan social 

media influencer. 

2) Bagi Politeknik Negeri Bali 

     Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi Politeknik 

Negeri Bali sebagai bahan atau sumber bacaan untuk menambah referensi, 

informasi serta wawasan untuk mendukung peneliti selanjutnya yang 

merumuskan permasalahan baru pada penelitian selanjutnya yang sejenis. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

     Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai pengaruh 

literasi keuangan, efikasi keuangan, dan social media influencer terhadap 

minat investasi gen z di Politeknik Negeri Bali, maka dapat ditarik 

kesimpulan bahwa: 

1. Literasi keuangan menunjukkan pengaruh positif signifikan terhadap 

minat investasi gen z di Politeknik Negeri Bali. Semakin banyak gen z 

yang paham dan memiliki literasi keuangan yang baik, serta mendalami 

produk keuangan, maka akan semakin tinggi pula minat gen z untuk 

berinvestasi. 

2. Efikasi keuangan memiliki pengaruh positif signifikan terhadap minat 

investasi gen z di Politeknik Negeri Bali. Efikasi keuangan atau yang 

biasa diartikan sebagai kepercayaan serta keyakinan diri dalam 

mengelola keuangan dengan baik dapat mendorong minat gen z untuk 

berinvestasi. 

3. Social media influencer menunjukkan pengaruh positif signifikan 

terhadap minat investasi gen z di Politeknik Negeri Bali. Social media 

influencer melalui konten edukasinya mengenai investasi dapat 

memotivasi serta menumbuhkan kepercayaan gen z sehingga dapat 

meningkatkan minat gen z untuk berinvestasi.  
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4. Literasi keuangan, efikasi keuangan, dan social media influencer 

menunjukkan pengaruh yang signifikan secara simultan terhadap minat 

investasi gen z di Politeknik Negeri Bali.  

B. Implikasi 

     Berdasarkan hasil penelitian pada bab sebelumnya, Adapun implikasi 

dari hasil penelitian, antara lain: 

1. Implikasi Teoritis 

     Dari segi teoritis, penelitian yang telah dilakukan dapat memberikan 

sumbangan pemikiran bagi mahasiswa generasi z, ataupun pembaca 

lainnya untuk meningkatkan ilmu pengetahuan mengenai pengaruh 

literasi keuangan, efikasi keuangan, dan social media influencer 

terhadap minat investasi gen z. Penelitian ini memperkuat adanya 

Theory of Planned Behavior yang mendasari sikap terhadap perilaku, 

persepsi kontrol perilaku dan norma subjektif yang dapat 

mempengaruhi minat seseorang dalam melakukan sesuatu. 

2. Implikasi Praktis 

     Penelitian yang telah dilakukan dapat memberikan implikasi: 1) bagi 

mahasiswa generasi z, dapat menambah wawasan mengenai literasi 

keuangan terutama pada produk keuangan yang dapat diperoleh melalui 

pendidikan, jurnal, ataupun media sosial sehingga memiliki keyakinan 

dalam mengelola keuangan pribadi serta menumbuhkan minat 

berinvestasi untuk masa depan agar tercapainya suatu keberhasilan 

finansial, 2) bagi Politeknik Negeri Bali, dapat membantu 
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menyumbangkan referensi kepustakaan dalam pengembangan 

penelitian selanjutnya yang terkait penelitian sejenis.  

C. Saran 

     Berdasarkan pemaparan hasil penelitian ini, Adapun saran yang dapat 

dipertimbangkan sebagai bahan perbaikan terkait penelitian ini, antara lain:  

1. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat menambah variabel lainnya 

yang tidak di bahas pada penelitian ini yang berhubungan dengan minat 

investasi seperti modal minimal, fasilitas online trading, persepsi 

return¸ kemajuan teknologi atau yang lainnya yang dapat 

mempengaruhi minat investasi. 

2. Bagi generasi z diharapkan dapat meningkatkan literasi dan 

kepercayaan diri dalam mengelola keuangan serta dapat memanfaatkan 

media sosial dengan bijak untuk memperoleh informasi yang 

bermanfaat salah satunya seperti informasi mengenai investasi yang 

menjadi faktor pendukung dalam keberhasilan finansial serta terhindar 

dari perilaku konsumtif. 
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