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ABSTRAK: Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penggunaan media pemasaran digital dengan metode
search engine optimization di PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id), dan dampak pelaksanaan optimal-
isasi media pemasaran digital melalui metode search engine optimization pada PT. Generasi Berdampak Indone-
sia(Panak.id). Penelitian menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Penelitian ini
berfokus pada optimalisai media pemasaran digital melalui metode search engine optimization dengan memper-
hatikan empat indikator yaitu struktur URL, konten, meta tags, dan interlink. Penelitian ini dilakukan di kantor PT.
Generasi Berdampak Indonesia (Panak.ld) dengan media pemasaran digital yang berupa website “panak.id”.
Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah studi literatur, observasi, wawancara, dan
dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan adalah mencakup transkip hasil wawancara, reduksi data, ana-
lisis, interpretasi data, dan triangulasi. Kemudian hasil dari analisis data dapat ditarik kesimpulannya. Hasil dari
penelitian ini adalah bahwa optimalisasi media pemasaran digital melalui metode search engine optimization
dengan memperhatikan empat indikator search engine optimization yaitu struktur URL, konten, meta tags, dan
internal link dapat mempengaruhi kualitas dari media pemasaran digital milik PT. Generasi Berdampak Indonesia
(Panak.id). Hal ini dapat dilihat dari adanya peningkatan jumlah pengunjung selama periode penelitian.

Kata kunci: Pemasaran digital, Media pemasaran digital, Search Engine Optimization, kenaikan pengunjung

ABSTRACT: This study aims to determine the use of digital marketing media with search engine optimization
methods at PT. Generasi Berdampak Indonesia(Panak.id), and the impact of optimizing digital marketing media
through the search engine optimization method at PT. Generasi Berdampak Indonesia(Panak.id). The research
uses a qualitative descriptive method with a case study approach. This study focuses on optimizing digital mar-
keting media through search engine optimization methods by paying attention to four indicators, namely struc-
ture, content, meta tags, and interlinks. This research was conducted at the office of PT. Generasi Berdampak
Indonesia (Panak.Id) with the website "panak.id". Data collection methods used in this research are literature
study, observation, interviews, and documentation. The data analysis techniques used include interview tran-
scripts, data reduction, analysis, data interpretation, and triangulation. Then the results of the data analysis can
be concluded. The results of this study are that the optimization of digital marketing media through the search
engine optimization method by paying attention to four search engine optimization indicators, namely URL struc-
ture, content, meta tags, and internal links can affect the quality of digital marketing media owned by PT. Generasi
Berdampak Indonesia (Panak.id). This can be seen from the increase number of visitors during the study period.

Keywords: Digital Marketing, Digital marketing media, Search Engine Optimization, increase in visitors

Pendahuluan

Pemasaran merupakan salah satu kegiatan kunci dalam menjalankan sebuah bisnis. Ka-
rena dengan melakukan kegiatan pemasaran yang baik maka sebuah perusahaan tersebut akan
berhasil. Kegiatan pemasaran juga selalu berkembang mengikuti jaman, juga mengikuti kema-
juan teknologi dan trend yang ada di masyarakat. Dahulu sebelum adanya internet, kegiatan
pemasaran dalam sebuah bisnis cukup dilakukan dengan metode door to door, pamflet, maupun
baliho yang merupakan teknik pemasaran tradisional. Dengan kemajuan teknologi yang pesat
seperti saat ini teknik pemasaran tradisonal tersebut dinilai sudah tidak maksimal untuk mem-
perkenalkan produk mereka kepada masyarakat yang lebih luas. Oleh karena itu saat ini banyak
perusahaan menambah teknik pemasaran maupun beralih menggunakan teknik pemasaran yang
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lebih modern yaitu dengan menggunakan media digital, atau lebih sering disebut digital market-
ing. Menurut Chaffey (2000) digital marketing adalah aplikasi dari internet dan berbagai teknologi
digital terkait guna mencapai tujuan pemasaran. Djgital marketing dapat membantu sebuah pe-
rusahaan untuk mempromosikan produk serta memperluas jangkauan pangsa pasar melalui me-
dia digital sehingga produk akan lebih dikenal oleh masyarakat luas (Wijoyo, Haudi, Ariyanto,
Sunarsi, & Akbar, 2020).

Keuntungan pemasaran produk melalui media digital sudah dirasakan oleh banyak pe-
rusahaan. Contoh pelaksanaan dari teknik dligita/ marketing adalah menggunakan media pemasa-
ran digital berupa website sebagai /anding page atau katalog onfine. Ada berbagai cara untuk
memaksimalkan penggunaan media pemasaran digital salah satunya adalah menggunakan
metode Search Engine Optimization (SEQ). Strategi Search Engine Optimization adalah upaya
yang dilakukan perusahaan agar website milik mereka berada di halaman depan depan saat
pengguna internet mencari menggunakan sebuah kata kunci atau memiliki ranking yang baik di
halaman mesin pencari. Salah satu perusahaan yang menggunakan teknik digital marketing ini
adalah PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id). Berdiri pada tanggal pada tahun 2019, PT.
Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id) merupakan perusahaan start up yang bergerak
dibidang agritech yang bertujuan untuk mendukung rencana swasembada pangan di Indonesia,
dengan cara membantu peternak di Indonesia terutama yang berada di Pulau Bali untuk
mengembangkan peternakan mereka dan membantu memasarkan produk yang dihasilkan oleh
peternakan tersebut. Sehingga permasalahan yang ada adalah bagaimana PT. Generasi
Berdampak Indonesia (Panak.id) menggunakan strategi Search Engine Optimization yang
optimal untuk meningkatkan pengunjung website www.panak.id. Berdasarkan hal di atas penulis
tertarik untuk melakukan penelitian dengan mengangkat judul “Optimalisasi Media Pemasa-
ran Digital melalui Metode Search Engine Optimization (SEO) pada PT. Generasi
Berdampak Indonesia (Panak.id)”

Adapun tujuan dari dilakukannya penelitian ini adalah ntuk mengetahui penggunaan me-
dia pemasaran digital dengan metode search engine optimization di PT. Generasi Berdampak
Indonesia (Panak.id). Untuk mengetahui dampak pelaksanaan optimalisasi media pemasaran dig-
ital melalui metode search engine optimization pada PT. Generasi Berdampak Indonesia (Pa-
nak.id). Kegiatan penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat secara praktis. Dari hasil
penelitian ini diharapkan dapat dijadikan menjadi suatu acuan untuk mengetahui bagaimana
strategi search engine optimization yang optimal dan implementasinya di media pemasaran digital
berupa website pada PT.Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id). Adapun manfaat yang di-
harapkan yang dapat diterima masyarakat dengan dilakukannya penelitian ini diharapkan dapat
memberikan pengetahuan kepada masyarakat mengenai cara memaksimalkan potensi website
sebagai media pemasaran digital menggunakan metode search engine optimization. Dengan
adanya refrensi melalui penelitian ini diharapkan minat masyarakat terhadap kegiatan mana-
jemen pemasaran digital meningkat.

Metode

Dalam penelitian ini data yang digunakan adalah data kualitatif. Data kualitatif adalah
data berbentuk keterangan atau informasi lainnya yang bukan berupa angka. Dalam penelitian
ini data kualitatif yang penulis gunakan adalah berupa struktur organisasi, penerapan metode
Search engine Optimization pada media pemasaran digital milik PT. Generasi Berdampak Indo-
nesia (Panak.id), dan dampak penerapan metode Search Engine Optimization pada media
pemasaran digital milik PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id).

Sumber data yang digunakan penulis dalam penelitian Optimalisasi Media Pemasaran
Digital melalui Metode Search Engine Optimization (SEO) pada PT. Generasi Berdampak Indone-
sia (Panak.id) adalah data primer dan data sekunder. Data primer adalah data yang dikumpulkan
secara langsung dari obyek penelitian yang langsung memberikan data tanpa melalui media
perantara. Data primer yang digunakan dalam penelitian ini adalah hasil wawancara kepada pihak
PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id) dan hasil observasi. Data sekunder merupakan
data yang sumber datanya tidak langsung memberikan data kepada peneliti. Data sekunder yang
digunakan dalam penelitian ini adalah hasil dari studi literatur dan dokumentasi.
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Penulis menggunakan beberapa teknik pengumpulan data yang berbeda untuk
mendapatkan data yang dibutuhkan. Teknik pengumpulan data yang penulis gunakan dalam
penelitian ini adalah dengan wawancara semi terstruktur, studi literatur, observasi, dokumentasi.
Teknik wawancara semi terstruktur adalah metode pengumpulan data dengan cara tanya jawab
secara langsung kepada responden, tanpa menggunakan panduan wawancara namun tetap ter-
arah dan tetap berada di jalur pokok. Dalam peneitian ini penulis melakukan wawancara kepada
staff yang bertanggung jawab terhadap pengembangan media pemasaran digital milik PT. Gen-
erasi Berdampak Indonesia (Panak.id) mengenai pemahaman mengenai metode SEO, dan target
dari pihak PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id) yang ingin dicapai setelah dilakukannya
penelitian ini. Studi literatur, studi kepustakaan memiliki kaitan dengan kajian teoritis dan refrensi
yang berkaitan dengan nilai, budaya dan norma yang berkembang pada suatu situasi yang diteliti
Sugiyono (2019). Studi literatur perlu dilakukan dalam sebuah penelitian karena penelitian tidak
akan lepas dari literatur ilmiah yang lain. Data yang didapat dari literatur ilmiah yang lain dikaitkan
dan menjadi refrensi untuk penelitian yang sedang dilakukan. Observasi merupakan pengamatan
langsung dengan menggunakan penngelihatan, penciuman, pendengaran, perabaan, dan jika
perlu dengan pengecapan Sugiono (2019). Observasi perlu dilakukan dalam sebuah penelitian
agar peneliliti dapat melihat bagaimana keadaan terkini dari obyek penelitian. Dalam penelitian
ini dilakukan observasi terhadap media pemasaran digital milik PT. Generasi Berdampak Indone-
sia (Panak.id), dilihat dari kondisi jumlah pengunjung, dan perilaku pengunjung di dalam website
tersebut. Dokumentasi yang dilakukan dalam penelitian ini dilakukan untuk mendapatkan data
dan informasi pelengkap guna mendukung hasil dari penggunaan metode wawancara dan ob-
servasi.

Penelitian ini merupakan jenis penelitian dengan tipe pendekatan deskriptif kualitatif.
Penelitian kualitatif adalah penelitian dengan data pokok yang digunakan dalam penelitiannya
merupakan data berbentuk kalimat, skema maupun gambar. Metode deskriptif adalah sebuah
metode dalam meneliti suatu obyek, atau suatu set kondisi yang memiliki tujuan untuk mem-
berikan gambaran sebuah masalah menggunakan kata- kata, dan angka atau secara garis besar
tahapan — tahapan untuk menjawab kapan, siapa, dimana dan bagaimana untuk tujuan tertentu
. Metode deskriptif adalah metode suatu obyek atau pun kelas peristiwa di masa sekarang.
Tujuannya membuat deskripsi, gambaran atau lukisan secara sistematis. Melakukan pengamatan
saat dan setelah dilakukannya implementasi. Setelah dilakukan imlementasi Metode Search En-
gine Optimization (SEO) dalam rangka melakukan Optimalisasi Media Pemasaran Digital milik PT.
Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id), penulis melakukan pengamantan menggunakan tools
online pihak ketiga yaitu Google Analytic dan SEODbility

Hasil dan Pembahasan

Gambaran Umum Perusahaan

PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id) merupakan sebuah perusahaan startup
digital berbasis website yang bergeran disektor Agritech (Agriculture and Technology) untuk
meningkatkan produktivitas peternak lokal Indonesia yang menghubungkan peternak, pasar, dan
pemilik modal. PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id) memiliki tiga program yaitu Pasar-
nak, Edunak, dan Bisnak. Program utamanya yang berbasis fintech yaitu Bisnak dimana mem-
berikan tempat bagi masyarakat luas agar dapat memberikan modal bagi para peternak yang ada
pada Platform Panak.id. Pasarnak merupakan wadah produk olahan dari hasil ternak seperti lele
bumbu kuning, nugget lele mozarella, ayam bumbu kuning, dan juga sabun susu kambing
(MIGO). Edunak yaitu sebuah wadah edukasi dari Panak.id untuk peternak baru ataupun lama,
sehingga peternak dapat mengetahui informasi seputar peternakan yang baik dan benar dari para
ahli peternak yang disediakan oleh PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id).

Penerapan Optimalisasi Media Pemasaran Digital melalui Metode SEO pada PT. Gen-
erasi Berdampak Indonesia (Panak.id) Sebelumnya

Dalam penerapan kegiatan pemasaran menggunakan media pemasaran digital berupa
website oleh PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id) belum menerapkan strategi SEO
dengan optimal. Hal ini diakui oleh CEO Panak.id saat melakukan wawancara dengan penulis,
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selain hasi wawancara tersebut belum dilakukannya SEO secara optimal dapat dilihat dari jumlah
kunjungan website yang yang sedikit,
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Gambar 1 Grafik pengguna internet yang mengunjungi website panak.id sebelum dilakukannya
optumalisasi

Adapun data tayangan 10 halaman teratas yang ada pada pada media pemasaran digital
berupa website Panak.id pada bulan mei adalah sebagai berikut.
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Gambar 2. Jumlah tayangan 10 halaman teratas website Panak.id sebelum dilakukan optimal-
isasi

Penulis juga menggunakan bantuan aplikasi pihak ketiga yaitu SEODbility dimana SEObility
memberikan penilaian keseluruhan kepada website Panak.id sebanyak 50 dari 100 poin.

Dengan data yang telah dijabarkan di atas upaya mengoptimalkan penggunaan media
pemasaran digital berupa website dapat dilakukan dengan memperhatikan beberapa indikator
dari metode SEO, yaitu:

1) Struktur URL

Untuk memudahkan sebuah mesin pencari untuk mengenali sebuah websjte dan topik yang
dibahas diperlukan struktur URL yang sederhana. Akan lebih baik jika struktur URL dibuat
dengan sederhana, cukup dengan mengandung nama domain serta judul konten atau artikel
yang ada.
2) Konten

Dalam dunia pemasaran digital, alat utama yang digunakan untuk menyebarkan informasi
sebuah produk adalah konten. Setiap konten yang dibuat untuk mengkomunikasikan informasi
produk kepada konsumen harus berupa informasi yang relevan dan memiliki nilai untuk kon-
sumen yang ditargetkan.

PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id) yang bergerak dalam bidang agritech harus
memberikan konten yang relevan serta menarik kepada konsumen. Karena website yang dimiliki
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oleh PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id) berperan sebagai media pemasaran perus-
ahaan, maka konten yang ada harus memperkenalkan produk yang dimiliki serta sekaligus
memperkenalkan perusahaan kepada pembaca.
3) Tag

Meta Tags memiliki fungsi untuk membantu Google memahami keseluruhan konten pada
sebuah website. Meta tags terdiri dari tittle tag dan meta description. Tittle tag adalah judul
konten yang muncul di halaman hasil pencarian. Judul konten tidak bisa terlalu Panjang, hal ini
disebabkan karena Google akan memotong judul tersebut agar sesuai dengan standar yang
berlaku. Meta description adalah teks yang merangkum isi konten di halaman hasil pencarian.
Meta desicription rata — rata sepanjang 120 sampai 130 kata.
4) Internal Link

Internal Link menjadi salah satu indikator utama search engine optimization (SEO). Internal
Link adalah banyaknya website lain yang mencantumkan link web yang tersebut. Semakin ban-
yak Internal Link ke website milik PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id) maka Google
akan mengangap website tersebut memiliki kredibilitas tinggi. Namun Internal Link tersebut tidak
boleh berasal dari blog atau website yang berkualitas rendah, melainkan harus berasal dari web-
site atau blog yang berkualitas bagus.

Analisis Indikator Metode Search Engine Optimization
Adapun analisis dari indikator mentode SEO ini disusun berdasarkan pengamatan yang
dilakukan terhadap media pemasaran digital menggunakan bantuan aplikasi pihak ketiga.
Tabel 4.1 Tabel indikator Metode Search Engine Optimization

No. Variabel Indikator Keterangan
1. Struktur URL 1. Struktur URL a. Struktur URLpada konten
artikel yang ada masih

menggunakan angka, tidak
menggunakan judul dari

artikel yang dimuat.

2. Konten 1. Topik Konten a. Sudahbaik,konten yang ada
2. Struktur Konten membahas mengenai peter-
nakan

b. Perlu untuk meningkatkan
struktur konten agar menarik

bagi para pembaca.

3. Tag 1. Tittle tag a. Tidak adanya penggunaan
2. Meta Description tittle tag dalam semua hala-
3. Meta Keyword man konten

b. Tidak adanya penggunaan
meta  description  dalam
semua halaman konten

c. Tidak adanya penggunaan
meta keyword dalam semua

halaman konten.
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4, Internal Link 1. Memudahkan navigasi a. Perlunya peningkatan inter-
pengunjung nal link dalam menghub-
ungkan antar halaman dalam

media pemasaran.

Menyusun Penerapan Optimalisasi Media Pemasaran Digital melalui Metode SEO pada
PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id)

Penerapan optimalisasi Media Pemasaran Digital melalui Metode Search Engine Optimi-
zation dapat dilaksanakan perusahaan dalam mencapai tujuan yang berpengaruh besar untuk
meningkatkan volume lalu lintas pada media pemasaran digital Panak.id. Strategi ini disusun
berdasarkan hasil wawancara dengan pihak perusahaan, melihat kondisi media pemasaran dan
disusun berdasarkan hasil analisis yang dilakukan pada tahap sebelumnya. Adapun metode yang
dapat dilakukan adalah:

1) Metode ke 1: Dilakukannya perbaikan terhadap struktur URL dan konten artikel yang ter-
dapat pada media pemasaran digital panak.id serta melakukan penambahan jumlah konten
berupa artikel.

2) Metode ke 2: PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id) meningkatkan penggunaan
meta tags untuk meningkatkan kualitas media pemasaran digital.

3) Metode ke 3: Dengan meningkatnya jumlah konten yang ada pada media pemasaran digital
yang dimiliki, maka PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id) dapat mengevaluasi dan
memperbaiki konten yang telah dibuat sebelumnya dengan menghubungkan konten satu
dengan lainnya menggunakan /nterlink.

Penerapan Optimalisasi Media Pemasaran Digital melalui Metode SEO pada PT. Gen-
erasi Berdampak Indonesia (Panak.id)

Setelah mendapatkan hasil analisis dan perencanaan Penerapan Optimalisasi Media
Pemasaran Digital melalui Metode Search Engine Optimization yang akan diterapkan pada media
pemasaran digital PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id), maka penulis melakukan pen-
erapan pada bulan Mei — Juli tahun 2022.

1) Metode ke 1
Pada metode pertama dilakukan perbaikan pada struktu URL maupun struktur konten
artikel yang ada pada media pemasaran digital milik PT. Generasi Berdampak Indonesia (Pa-
nak.id). metode ini dilakukan dengan memperbaiki struktur URL pada konten artikel yang telah
ada sebelumnya, perbaikan ini dilakukan melalui dashboard admin yang telah dibuat oleh
karyawan di PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id).

C @ seobiliynet/en/stebion tpsIA panaicidtafedumakidftips-trik bit-Iehe-seha a5 O

seobil‘rty PlansiPridng & Dashbosrd  MyAccount  4° By Logowtd

Overview T Onpage Backinks XY
+ Panak.id - Page details

Detailed check of a specific page Page status

oo 0 L fron L e

S |
Gambar 3. Tampilan artikel dengan URL masih berupa angka
Untuk perbaikan pada struktur URL, penulis meminta bantuan kepada programmer PT.
Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id). Kemudian untuk mempermudah pembuatan artikel
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selanjutnya, programmer PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id) membuat dashboard
untuk admin. Dengan dashboard ini juga masalah mengenai struktur URL di dalam pembuatan
konten artikel dapat diselesaikan, karena dengan dashboard untuk pembuatan struktur URL
konten artikel otomatis mengikuti judul artikel.
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Gambar 4. Tampilan Dashboard Admin Panak.id
Untuk indikator struktur konten artikel dapat dilihat melalui bantuan pihak ketiga yaitu
SEObility, perbaikan dalam struktur konten diperlukan untuk mempermudah pembaca dalam
menerima informasi yang ada di dalam konten artikel tersebut. Adapun kesalahan maupun hal
yang dapat dirubah dapat dilihat pada gambar di bawah ini.
I seobilty: panakid x o+

panak v = o X
€ C @ seobility.net/en/sitebrowser/?url=https%3IA%2F%2F panak.id9%2Fedunak¥2F5-makanan-lele-yang-membantu-mempercepat-pertumbuhan8itab = content&id=598254 & % O @

Overview ¥ Onpage Backlinks XY Rankings

+ Panak.id - Page details

Detailed check of a specific page Page status
URL tps://panak B et e G et et e status code 200 | Folow | ndex |
Status code 200
Visited on

Robots details

Title Panak.d - Pasar Temak Indonesia
Description

Site type HTML

Important errors and crawling details

] mise:

l This page has "dupl

I The specified language does not match the language recognized by the crawler. Therefore, no typo analysis could be done for this page. @ o 3

Gambar 4. Indikator konten artikel PT. Generasi Berdampak Indonesia berwarna merah
Contoh salah satu artikel yang ada di media pemasaran digital PT. Generasi Berdampak
Indonesia menunjukkan banyak indikator berwarna merah, hal ini menunjukkan bahwa artikel di
media pemasaran digital PT. Generasi Berdampak Indonesia sulit untuk dibaca oleh mesin pen-
carian Google.
Oleh karena itu artikel yang sudah ada perlu untuk dilakukan perbaikan terlebih dahulu untuk
mempermudah mesin pencari untuk membaca konten tersebut dan dapat menaikkan volume

At least one heading level was omitted in the headings structure

1t” problems
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pengunjung konten tersebut. Hasil

menghilangkan indikator berwarna merah seperti di gambar di atas.
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Setelah dilakukan perbaikan pada konten artikel lama yang telah ada sebelumnya, langkah
selanjutnya adalah membuat konten artikel baru untuk menambah jumlah konten artikel
sekaligus untuk meningkatkan jumlah kata kunci yang dapat dimunculkan dalam hasil pencarian

mesin pencari.
2) Metode Ke 2

Metode kedua dalam optimalisasi media pemasaran digital melalui metode search engine
optimization adalah meningkatkan penggunaan meta tags untuk meningkatkan kualitas media
pemasaran digital yang dimiliki PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id). Meta Tags memiliki
fungsi untuk membantu Google memahami keseluruhan konten pada sebuah website.

Dapat dilihat bahwa dalam tabel meta tags juga belum terdapat kolom meta description, title,

dan keyword.
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Search result preview

panak.id » edunak » budidaya-ele-mudah-dan-murah-didahan-yang-sempit

Panak.id - Pasar Ternak Indonesia

Important metrics

Metric

Value

Incoming links

Outgaing links 12 Intemal / 3 Externa

Distance to homepage

Meta tags

Name

v o x

2 % O @@ (e 3)

HTTP response headers

Header

Value

date Mon, 25 Jul 2022 02:36:22 GMT

content-encoding gzip

200

hitp_version HTTPI1.A

Gambar 6. Dalam tabel Meta tags belum ada kolom meta description, title, dan keyword

Oleh karena itu penulis menyarankan dan menerapkan metode optimalisasi kedua yaitu
meningkatkan penggunaan meta tags untuk meningkatkan kualitas media pemasaran digital yang
dimiliki PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id).
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Setelah dilakukannya penambahan meta tags dengan benar maka saat dilakukan pengecekan
menggunakan SEODbility akan muncul kolom meta description, title, dan keyword beserta value
atau teks yang menjabarkan isi dari meta tags tersebut seperti gambar berikut

§ Seobility: panakid x 4+

c # seobility.net,

3 Konsep Dasar lnv. Beautiful Free Imag.. [ PutuAnugerah Ana.. @) Status by JamieBat.. ¢ Termasuk Ayam, 5.

istance to homepage 2 ontent-encoding

Meta tags

Name Value

Gambar 8. Dalam tabel Meta tags ada kolom meta description, title, dan keyword

Dengan ditambahkannya meta tags pada sebuah halaman konten, mesin pencari akan lebih
mudah dalam menemukan halaman tersebut. Sehingga menambah kemungkinan untuk
pengguna internet untuk berkunjung pada halaman tersebut.

3) Metode Ke 3

Metode ketiga dalam optimalisasi media pemasaran digital melalui metode search engine
optimization adalah menghubungkan konten satu dengan lainnya menggunakan /inter/ink. Hal ini
dilakukan untuk mempermudah navigasi pengunjung.

Dengan mudahnya navigasi pengunjung dalam sebuah media pemasaran digital, maka
pengunjung tersebut akan semakin lama dalam menjelajahi media pemasaran digital tersebut
Hal ini akan menunjukkan bahwa media pemasaran digital yang dimiliki perusahaan sesuai
dengan search intent pengguna tersebut. Algoritma Google mengutamakan website yang mem-
iliki konten yang sesuai dengan search intent kebanyakan pengguna. Salah satu contoh dalam
penerapan penggunaan /nterlink pada halaman konten artikel milik PT. Generasi Berdampak In-
donesia (Panak.id) adalah berupa penghubungan halaman pada gambar 4.9 menuju gambar
4.10.
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Gambar 9. Interlink pada halaman konten artikel PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id)

¥ Panakid - Pasar Ternak Indonesia X ¥ Panakid - Pasamnak x o+ v = o X
C & panakid/pasarnak/63 w2 x OWw(
fPANAK.ID Bisnak Pasarnak Edunak MIGO Product About Mulai Bisnak

Atur Jumlah Pesanan

Jumlah Produk 1
Stok 100

Subtotal

© Order By Whatsapp

Produk Detail

Pengen belajar ternak tapi lahan sempit? Ga mau ribet? dan kalau udah besar bingung jual nya dimana?

Introducing! Paket urban farming lele. Cuma 269k sudah terima beres! @

Dengan harga segitu kalian sudah dapet ember yang sudah dimodif, benih lele 80 ekor, bibit kangkung

Gambar 10. Halaman yang dituju oleh interlink pada halaman konten artikel PT. Generasi |
Berdampak Indonesia (Panak.id)

Dengan adanya penggunaan /nterfink pada halaman konten yang ada, diharapkan agar
pengunjung dapat dipermudah dalam navigasi. Selain itu karena dengan mudahnya navigasi
pengunjung maka waktu kunjungan pada media pemasaran digital juga meningkat.

Dampak Pelaksanaan Optimalisasi Media Pemasaran Digital melalui Metode SEO pada
PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id)

Setelah melakukan penerapan pada optimalisasi media pemasaran digital hasil analisis di
atas, telah dikumpulkan hasil data penerapan ketiga indikator yan berdampak pada beberapa
parameter sebagai berikut:

a. Peningkatan jumlah kata kunci

Sesuai dengan analisis yang telah dilakukan sebelumnya, dengan bertambahnya jumlah
artikel, serta dilakukannya perbaikan pada artikel — artikel yang telah ada sebelumnya dapat
meningkatkan jumlah kata kunci yang dapat dideteksi oleh mesin pencari.
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Tabel 2. Jumlah Kata Kunci pada Media Pemasaran Digital milik PT. Generasi
Berdampak Indonesia (Panak.id)

No. Bulan Jumlah Kata kunci
1 Maret 0

2 April 18

3 Mei 48

4 Juni 90

5 Juli 186

b. Peningkatan Peringkat

Setelah dilakukannya optimalisasi parameter yang terpengaruh adalah kenaikan pering-
kat pada mesin pencarian Google agar lebih mudah ditemukan oleh pengguna internet.

Sesuai dengan penelitian sebelumnya dimana untuk mendapatkan data peningkatan per-
ingkat untuk media pemasaran digital dibutuhkan waktu sekitar 6 bulan atau lebih.
c. Peningkatan Volume Pengunjung Media Pemasaran Digital

Setelah dilakukannya penerapan optimalisasi melalui metode Search Engine Optimization
hasil data yang didapatkan sesuai dengan tujuan awal yaitu memberikan pengaruh pada pening-
katan jumlah volume kunjungan pada website milik PT. Generasi Berdampak Indonesia (Pa-
nak.id).
Tabel 3. Jumlah Kunjungan pada Media Pemasaran Digital milik PT. Generasi Berdampak Indo-
nesia (Panak.id)

No. Bulan Jumlah Kun-
jungan

1 Maret 150

2 April 295

3 Mei 280

4 Juni 193

5 Juli 1.127

Seiring dengan dilakukannya optimalisasi melalui metode search engine optimization pada
media pemasaran digital PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id), didapatkan peningkatan
jumlah kunjungan pada website yang cukup signifikan. Terutama kenaikan pada bulan juni
sebanyak 193 kunjungan menjadi 496 kunjungan pada bulan juli 2022, Bertepatan dengan
penambahan artikel serta perbaikan dashboard admin oleh petugas yang bertanggung jawab di
PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id). Dari data yang disajikan pada tabel di atas dapat
dikatakan bahwa optimalisasi media pemasaran digital melalui metode Search Engine Optimiza-
tion pada media pemasaran digital PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id) yang dilakukan
pada penelitian ini mendapatkan hasil yang sesuai dengan tujuan awal, dan dapat membuktikan
hasil dari penelitian terdahulu bahwa dengan optimalisasi melalui metode Search Engine Optimi-
zatfon dapat meningkatkan volume pengunjung sebuah media pemasaran digital.

Implikasi Manajerial

Implikasi manajerial pada penelitian ini adalah berupa saran untuk pembuatan dan perbaikan
artikel dengan memperhatikan indikator Search Engine Optimization dan pedoman dalam pem-
buatan artikel yang memperhatikan indikator Search Engine Optimization.

Implikasi Teoritis

Hasilnya, untuk implikasi teoritis dari dilakukannya optimalisasi media pemasaran digital melalui
metode search engine optimization (SEO) pada PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id)
membantu media pemasaran digital milik PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id)
mendapatkan lebih banyak pengunjung dibandingkan sebelum dilakukannnya optimalisasi melalui
metode search engine optimization.
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Simpulan

Berdasarkan hasil dan pembahasan dari penelitan mengenai optimalisasi media pemasa-
ran digital melalui metode Search Engine Optimization pada media pemasaran digital PT. Generasi
Berdampak Indonesia (Panak.id) dapat diambil kesimpulan.

Berdasarkan pengamatan yang telah dilakukan, penggunaan media pemasaran digital
yang digunakan oleh PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id) belum optimal. Setelah dil-
akukan penelitian, penggunaan dari media pemasaran digital milik PT. Generasi Berdampak In-
donesia (Panak.id) dinilai sudah lebih optimal karena dapat dilihat dengan meningkatnya volume
kunjungan pada media pemasaran digital milik PT. Generasi Berdampak Indonesia (Panak.id)
setelah dilakukannya optimalisasi dengan menggunakan metode Search Engine Optimization.

Dari hasil analisis yang didapatkan setelah dilakukannya penelitian terhadap keempat indi-

kator Search Engine Optimization yaitu struktur URL, konten, meta {ags dan /nternal link didapat-
kan adanya dampak berupa peningkatan jumlah kata kunci, dan peningkatan jumlah kunjungan.
Peningkatan ini dilihat melalui hasil dari pihak ketiga yaitu Google Analytic. Adapun aplikasi pihak
ketiga yang dapat membantu dalam meningkatkan kualitas media pemasaran digital berupa web-
siteyaitu SEODbility yang dapat memberikan penilaian maupun saran dalam meningkatkan kualitas
website. Dengan adanya peningkatan pada jumlah kunjungan media pemasaran digital tersebut
diharapkan dapat berpengaruh terhadap meningkatkan jumlah penjualan serta pangsa pasar
yang sesuai dengan tujuan dari pemasaran.
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